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《营销创新管理》

内容概要

本书分为上、下两篇。上篇从外部机制和内部机制两个视角对“营销创新”进行了深入分析和概括：
下篇则围绕着“营销游戏规则”探讨了其改变模式与方法，及其应用技巧等现代运行规则。
    本书兼有学术理论性与实务操作性，对营销领域的新问题进行了大胆的“探索性论证”。读者对象
主要包括企业家、职业经理人、营销管理人员，以及大专院校工商管理专业的教师、研究生和本科生
。
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