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《广告学教程》

内容概要

《广告学教程》(第2版)简要介绍了广告学涵盖的各个方面，其中包括广告简史、广告机会、广告策划
、广告表现战略、广告文案、广告设计与制作、广告媒体策略、广告组织与经营、广告效果、广告管
理等内容。
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《广告学教程》

作者简介

倪宁，中国人民大学新闻学院毕业后留校任教至今，现为教授。教育部新闻传播类专业指导委员会委
员。多年主持学院新闻教学管理工作，从事广告学的教学和研究，承担《广告学概论》、《公关与广
告》、《广告学研究》等多门本科和研究生课程的讲授任务，编著有《广告学教程》、《
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《广告学教程》

书籍目录

第一章  广告概述  第一节  广告的特性  第二节  广告的类别  第三节  广告的影响和作用  第四节  广告学
的研究对象  第五节  广告学与其他学科的关系第二章  广告发展简史  第一节  广告的起源与演进  第二
节  中国广告发展简况  第三节  外国广告发展简况第三章  广告机会分析  第一节  广告环境  第二节  消费
者行为  第三节  产品与品牌  第四节  广告调查第四章  广告策划  第一节  广告策划的含义及特性  第二节
 广告策划的内容  第三节  广告预算  第四节  广告策划书的撰写  第五节  整合营销传播策划第五章  广告
表现战略  第一节  广告表现  第二节  广告创意  第三节  广告定位  第四节  广告表现手法第六章  广告文
案  第一节  广告文案的基本概念  第二节  广告标题  第三节  广告正文  第四节  广告口号  第五节  广播电
视广告词的写作第七章 广告设计与制作  第一节  广告设计的视觉构成  第二节  平面广告的设计与制作  
第三节  电子广告的设计与制作  第四节 电脑设计技术的运用  第五节 其他技术手法的运用第八章  广告
媒体策略  第一节  广告媒体的类别和特点  第二节  媒体计划  第三节  媒体组合策略  第四节  广告日程决
策  第五节  互联网络媒体第九章  广告组织与经营  第一节  广告组织的历史沿革  第二节  专业广告组织  
第三节  广告主广告组织  第四节  媒体广告组织  第五节  广告团体组织第十章  广告效果的测定  第一节  
广告效果的含义及特点  第二节  广告传播效果的测定  第三节  广告销售效果的测定  第四节  广告社会
效果的测定第十一章  广告管理  第一节  广告管理的含义和特性  第二节  广告管理的内容和方法  第三
节  广告准则和广告审查  第四节  国外广告管理概况附录  中华人民共和国广告法  中国广告协会自律规
则  广播电视广告播放管理暂行办法  有关广告业发展的资料  著名广告人物选介  常用广告术语摘录后
记再版后记
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《广告学教程》

编辑推荐

　　《广告学教程》共十一章，包括概述、广告简史、广告机会分析、广告策划、广告表现战略和媒
体策略、广告文案、广告设计与制作、广告效果测定、广告组织与经营、广告管理等章节内容，还属
于概论性的著述。在编写过程中，力图吸纳众家之长，希望能够为新闻传播类包括广告学专业在内的
大专院校学生提供较全面的广告知识，作为引入广告殿门的学习用书；也希望能够成为广大广告爱好
者和实务人员的参考读物。
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《广告学教程》

精彩短评

1、比较系统的介绍了广告，值得购买！
2、这书明显没有武汉大学那张德江那几个人的广告学教程好，这书让人最恶心的地方是，到后面的
编写简直是太潦草了，作者您的学术态度要好好反思一下。
3、当当发货总是很快
4、书的内容我就不说了，作者在这方面是很有研究的，而且书的质量和包装都很不错。
5、没看 但是很喜欢  我就爱在当当买东西，上次去** 不知道为什么货到付款时多收了10块钱。
6、选修课老师推荐的教材，内容丰富
7、有用的资料书
8、为了另一个大学的面试而一晚上翻完的书....写的挺好的.
9、整体觉得这本书还不错！具体的还没看，希望不会让我失望！呵呵⋯⋯
10、基础教材！
11、烂书 漏洞百出,古老无比,落后挨打
12、第二版细读过
13、课本
14、这本书是入门的，内容比较基础，挺不错。
15、这是本很多学校都会购买的教科书，但是极少有老师会再上课使用它
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