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《公关造势与技巧》

内容概要

《公关造势与技巧:通向21世纪的桥梁》(中文版)力求为学生读者服务，全书的内容安排为教师提供了
一个综合性的讲授方案，使他们能够把公共关系的各个要素与技术、设计、营销和广告等内容结合起
来。
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《公关造势与技巧》

作者简介

弗兰·R·迈特拉，从美国迈阿密大学获得教育管理学博士学位，曾先后任教于美国佛罗里达国际大
学和迈阿密大学，并于1989年成为亚利桑那州州立大学沃特克朗凯学院专职教授，讲授公共关系写作
、广播与电视传媒写作、新闻写作和传媒职业道德等课程。此外她还身兼美国公共关
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《公关造势与技巧》

精彩短评

1、这本书主要还是介绍公共关系工作的基本架构，如果是公关行业的入门者或是对这个行业有兴趣
的朋友，可以看一看，因为是外国人写的，所以行文习惯和思维框架可能会和我们有些差异。对于公
关实务的介绍不是特别多，基本上还是介绍性的
2、还行吧!
3、喜欢美西球场的例子~
4、一般的教科書形式的書
5、浅显易懂，入门级教材。
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