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内容概要

本书包括：广告与广告战略、广告战略与市场营销、广告战略决策、广告战略决策的基础——广告调
研等内容。
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书籍目录

第1章广告与广告战略
第2章广告战略与市场营销
第3章广告战略决策
第4章广告战略决策的基础——广告调研
第5章广告信息策略
第6章广告创意
第7章广告媒体策略
第8章网络广告
第9章广告设施与监控
第10章广告效果预测与评估
附录自测题参考答案
主要参考书目
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