
《广告视觉设计基础/现代广告学教场�

图书基本信息

书名：《广告视觉设计基础/现代广告学教程系列》

13位ISBN编号：9787806275894

10位ISBN编号：7806275894

出版时间：2000-9

出版社：东方出版中心

页数：306

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介以及在线试读，请支持正版图书。

更多资源请访问：www.tushu000.com

Page 1



《广告视觉设计基础/现代广告学教场�

内容概要

本书针对广告学专业学生的特点，结合130余幅作品与示意图从视觉心理的角度对平面广告设计的美感
因素、表现手法作系统介绍，全书分为造型基础、平面设计基础、色彩设计基础、立体设计基础等几
大方面，内容包括广告设计与艺术的关系、东西方绘画方式的基本功训练、点线面的视觉特性及其造
型规律、视觉形态的构成规律及其运用、传统与反传统的表现技法、造型创意的途径与形式美、色彩
的表现功能与心理效应、立体设计的形式法则与规律方法等。书中还备有练习与思考题，书末并附优
秀作品评析、相关艺术名词概念简介。本书可作广告学和相关设计专业的教材，也可供专业工作者参
考。
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