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内容概要

《现代国际商务系列教材:国际市场营销》以培养具有创新意识和专业特质的国际市场营销人才为目的
，内容上以达到“新”、“实”和“全”为目标，注意知识点的稳定性与前瞻性相结合、知识传授与
思维培养相结合，以培养学生的专业技能和专业能力。《现代国际商务系列教材:国际市场营销》包
括7篇，导论、国际营销环境、评估国际市场机会、国际市场营销战略、国际市场营销策略、国际市
场营销管理、国际市场营销方式的趋势。

Page 2



《国际市场营销》

书籍目录

第1篇 导论
第1章 国际市场营销学概论
1.1 国际市场营销的简介
1.2 国际市场营销的演变
1.3 国际市场营销的分类
第2章 国际市场营销与国际贸易
2.1 经济全球化下国际市场营销的变革
2.2 国际市场营销与国际贸易的比较
2.3 企业国际化经营的动因
2.4 企业国际市场营销活动面临的挑战及对策
第2篇 国际营销环境
第3章 国际营销经济与人口环境
3.1 国际营销经济环境概述
3.2 国际营销经济环境分析
3.3 人口环境
第4章 国际营销政治、法律环境
4.1 国际营销的政治环境
4.2 国际营销的法律环境
第5章 国际营销物质生态与社会文化环境
5.1 国际营销物质生态环境
5.2 国际营销的社会文化环境
第6章 国际营销的技术与金融环境
6.1 国际营销的技术环境
6.2 国际营销的金融环境
第19章 国际营销的其他环境
7.1 微观营销环境概述
7.2 微观营销环境因素的基本构成
第3篇 评估国际市场机会
第8章 全球营销信息系统与调研
8.1 全球营销信息系统概述
8.2 国际市场营销调研
8.3 全球营销系统的总部控制
第9章 消费者需求和购买行为分析
9.1 消费者市场需求
9.2 消费者购买行为
9.3 影响消费者行为差异性的因素
9.4 国际组织市场购买行为
第10章 市场需求的预测
10.1 市场预测总述
10.2 预测的方法
第11章 国际市场的细分及目标市场的选择
11.1 国际市场的细分
11.2 国际目标市场选择
11.3 国际市场的定位
第4篇 国际市场营销战略
第12章 国际市场进入战略
12.1 国际市场进入战略概述

Page 3



《国际市场营销》

12.2 国际市场进入的模式
12.3 影响进入方式选择的因素
第13章 国际市场竞争战略
13.1 国际市场竞争环境分析
13.2 基本竞争战略
13.3 国际营销竞争战略的选择
13.4 本土化战略
第14章 国际市场合作战略
14.1 国际市场合作战略概述
14.2 合谋战略
14.3 国际战略联盟
第5篇 国际市场营销策略
第15章 国际市场产品策略
15.1 国际市场产品策略概述
15.2 国际市场产品生命周期理论
15.3 国际市场产品品牌和包装策略
15.4 国际市场产品组合策略
15.5 国际新产品开发策略
第16章 国际市场价格策略
16.1 国际市场价格的影响因素
16.2 国际市场定价方法
16.3 国际市场定价策略
16.4 国际转移定价
第17章 国际市场分销策略
17.1 国际市场分销渠道概述
17.2 国际市场分销渠道类型
17.3 国际市场分销渠道成员
17.4 国际市场分销渠道决策
17.5 国际市场分销渠道管理
第18章 国际市场促销策略
18.1 国际市场促销概述
18.2 国际市场广告策略
18.3 国际公共关系策略
18.4 国际市场营业推广策略
18.5 国际市场人员推销策略
第19章 国际市场服务策略
19.1 服务营销概述
19.2 国际服务营销定位与优质服务战略
19.3 国际服务营销组合策略
第6篇 国际市场营销管理
第20章 国际市场营销的组织与执行
20.1 国际市场营销计划
20.2 国际市场营销组织
20.3 国际市场营销决策
20.4 制定全球营销战略
20.5 国际市场营销控制
第21章 国际营销风险与管理
21.1 国际营销风险管理概述
21.2 国际营销政治风险与管理

Page 4



《国际市场营销》

21.3 国际营销外汇风险与管理
21.4 国际营销运输风险与管理
第7篇 国际市场营销方式的趋势
第22章 国际市场网络营销
22.1 网络营销概述
22.2 国际市场网络营销的策略
22.3 网络营销的应用
第23章 展览营销
23.1 展卖
23.2 展览营销概述
23.3 展前准备
23.4 展览现场应该注意的问题
23.5 如何争取展后的成交机会
参考文献

Page 5



《国际市场营销》

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu000.com

Page 6


