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《最后一公里营销》

内容概要

最后一公里营销：商业流通革命，ISBN：9787551700313，作者：李保均 著
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《最后一公里营销》

书籍目录

绪论　从物物交换到商业流通
第一章　源起：商业流通的发展
　第一节 中国商品交换简史
 　一、五帝时代：物物交换已是社会常态
 　二、夏商时代：中国进入初级商品流通阶段
 　三、西周：工商食官——政府主导的商品流通
 　四、春秋战国：大私商主导商品流通的短暂春天
 　五、秦汉时代：大一统下的全国与国际商品流通
 　六、隋唐时代：“银行”“汇票”与日用品全国性流通
 　七、宋元时代：纸币进入商品流通领域
 　八、明清时代：商帮兴起与海外贸易的没落
 　九、民国时期：交通的发展与现代商业机构的出现
 　十、1949年以后：计划经济与改革开放
　第二节　商品交换的基本规律
 　一、物物交换
 　二、初级商品流通
 　三、高级商品流通
 　四、商业流通
　第三节　商业流通的未来趋势
 　一、流通规模趋大，主导企业趋少
 　二、流通环节扁平化，分工专业化
 　三、市场需求趋细，产品生命周期趋短
 　四、终端变化持续频繁
 　五、经营管理信息化
第二章　沦陷：外资的流通大战
第三章　觉醒：市场调研的兴起
第四章　反思：解密流通的密码
第五章　变革：商业数据的真谛
第六章　升华：最后一公里营销
后记
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《最后一公里营销》

精彩短评

1、还行，纸张不错。
2、优点：
1，有理有据，用很多一手数据说话，分析的透彻，不同于其他作者空话连篇。
2，精选案例，而且谈得很深入，此书对营销工作者借鉴性很大。
缺点：
1，局限性较大，适合快速消费品，至于其他行业则借鉴性差。
2，论据不足，商业流通的概念有待商榷，内容并无创新，只是重新组合换了个说法而已，还谈不上
革命。
结论：还算满意，比国内此类著作要强很多。
3、因为职业的原因，一直关注着这本书，也一直关注作者。前那天在当当买了两本，一本自己读，
一本送朋友。感觉真不错，值得搞快消品销售的、零售的以及研究商业的人一读。
    个人印象最深的是第一章和第五章。第一章从中国的商业发展入手，追述五帝时代至秦汉至唐宋至
民国及今的流通史，虽是概述，但旁征博引，第一次见人把“中国流通史”说得这么明了，读来十分
过瘾！在此基础上，再细读流通的概念、论证等，显得十分顺理成章。然后是第五章，总结改革开放
以来的中国营销史，那三个“疯狂的营销时代”总结得十分到位，广告营销、策划营销和品牌营销，
十分精准的概括了中国风行至今的营销方式，以及燕舞收录机、健力宝、三株口服液、黄金搭档等案
例分析，相当精彩。
    从内容看，第四章、第五章、第六章应该是本书的重点，即“最后一公里营销”，比如宝洁消费者
决定一切、可口可乐掌控流通渠道及百事可乐终端永远第一的案例等，都在论述最后一公里的重要，
以及如何把握。但因为个人偏好和阅读的乐趣，没有十分注意，体会不是很深刻，希望大家补充。
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