
《奥格威的广告自白》

图书基本信息

书名：《奥格威的广告自白》

13位ISBN编号：9787113106904

10位ISBN编号：7113106900

出版时间：2013-7

出版社：中国铁道

作者：赵发进

页数：114

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介以及在线试读，请支持正版图书。

更多资源请访问：www.tushu000.com

Page 1



《奥格威的广告自白》

前言

　　20世纪50年代，大卫·奥格威在推广“品牌形象”这一概念的时候曾表示：“我们坚信每一则广
告都必须被看成是对品牌形象这种复杂的象征符号做贡献⋯⋯”奥格威表达了产品的无形特性支撑着
品牌形象的情感价值，是一项重要的投资的观点。　　虽然现在社会环境已经发生了巨大的改变，今
天的广告行业也不同于之前，但是可以看到的是，时至今日，他的观点依旧散发着夺目的光芒，几乎
每一个广告人都会去拜读他的著作。甚至有些读者并不是广告人，而是广告人的客户——对他们来说
，阅读大卫·奥格威的著作成了帮助他们尽快了解广告业的最佳途径。　　做好的广告不容易，因为
将构思转化为现实是一件异常艰难的事情。会讲道理的人很多，可是能够把道理讲好的却是少之又少
。从我们以往的经验来看，广告塑造的就是一种简单的品牌形象。中国的消费者乐于识别品牌带来的
“无形特性”，同时也非常乐于和自己喜欢的品牌建立密切的联系。　　可以说大卫·奥格威是个非
凡的人物，他的幽默、敏锐、对学问的专注和不寻常的经历——做过厨师、推销员、市场调查员、外
交官，最后进入广告业，让他的形象更加高大而且富有光彩。他对广告的认知好像具有某种天赋。他
在经营广告公司期间，对广告，对如何使一家广告公司获得成功，对如何建立客户所需要的品牌做了
大量深入的思考，并提炼出了影响后来一代代广告人的观点。　　鉴于大卫·奥格威的个人魅力和其
商业思想在全球的较好口碑，我们决定选取其广告思想的精华，以图解的方式，为您做进一步的解读
，以帮助您通过了解大卫·奥格威的成功经历，总结出事业发展的路径。　　让我们随着作者的解读
，一起走人大卫·奥格威的广告世界吧。
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《奥格威的广告自白》

内容概要

《奥格威的广告自白》内容简介：大卫·奥格威是现代广告业的大师级传奇人物，被称为“现代广告
最具创造力的推动者”。他启蒙了对消费者研究的运用，在把广告业的经营和专业化推向顶峰的同时
创造出一种崭新的广告文化。世易时移，他对广告的原则性意见在今天的市场中仍起作用。
《奥格威的广告自白》以简洁的语言、生动的图解，为您进一步解读奥格威个人成功的奥秘和其独到
的、前瞻性的管理原则，以期更多的企业人士能从中得到消费者研究、广告创意、市场销售、品牌推
广等方面的启示。
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作者简介

赵发进，三眼国际创意文化传播机构签约专家，高级职业经理人。从事快速消费品行业多年，具备丰
富的营销和销售管理经验；由业务员一步一步做到高层职业经理人，经历过销售团队的组建，经销商
团队的开发与管理、广告策划和营销推广等工作；对市场营销、广告策划、销售管理、团队建设有和
员工职业发展有着自己独到的研究和探索，是国内不可多得的实战派专家。现任职于青岛啤酒集团公
司。
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《奥格威的广告自白》

章节摘录

　　优秀的领导者——皮塔先生　　皮塔先生是大卫·奥格威所在美琪饭店的厨房领班，所有人都知
道皮塔先生是美琪饭店厨师中最优秀的。虽然作为领导的他不得不把大部分的时间用来安排菜谱和检
查单据，但是不论工作多么繁忙，每个星期他都会抽出几天来认真地做菜。这个时候，厨房里所有的
人都会围着他观看——他的手艺让所有人都感到震撼。员工们为和一位手艺高超的大师一起工作而自
豪。但是，皮塔先生同时也是一位非常严厉的领导者。员工一旦不小心做错了事，都会抬起头来看看
有没有被他敏锐的目光捕捉到，然后自觉地改正错误。大家在既尊敬又畏惧的氛围中与皮塔先生相处
着，学习他的手艺，服从他的领导。　　优秀的领导者应该是怎样的　　大卫·奥格威曾经在他的一
本著作中提到，他在美琪饭店感受最深的就是领导者的勤奋。美琪饭店的员工一般每周工作63小时，
可皮塔先生却要工作77个小时，每两周才能休息一天。因为他是领导者，所以他比一般员工更加勤奋
。皮塔先生还用自己的手艺向员工证明了自己的实力，这就使得所有的员工都干劲十足，对他敬畏并
且崇拜。由此，大卫·奥格威得出了自己的结论：做一名优秀的领导者首先要保证自己的实力雄厚，
让人不可忽略；其次，领导者要身体力行，勤奋刻苦。只有让大家信服你的能力，他们才会心甘情愿
地服从你的管理；最后，领导者还必须有鲜明的个性，让员工真正感到你的不可或缺，信服并且依附
于你，这样才会心甘情愿地服从你的领导，和你一起创造优秀的业绩。
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媒体关注与评论

　　如果广告活动不是由伟大的创意构成，那么它不过是二流品而已　　——[美]大卫·奥格威　　
奥格威以他敏锐的洞察力和对传统观念的抨击照亮了整个广告行业，令任何广告人都无法企及。　　
——美国《广告周刊》　　奥格威是现代广告最具创造力的推动者。　　——美国《纽约时报》　　
奥格威把我引进一座辉煌的殿堂，他好像就坐在我面前，以严肃而又带有些幽默的口吻向我娓娓叙说
一个广告人的悲喜故事。　　——著名策划人、深圳采纳营销策划公司总经理　朱玉童
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精彩短评

1、图文结合比较容易看
2、其实是一本不错的小书~
3、都是一些比较简单可行的例子。从广告公司的经营、任务分配到如何与开发客户，创造自己的品
牌，广告公司与客户之间的亲密联系的建立等等。算是初级和基础的了解广告公司运作的整个流程的
一个好的基础书籍。
4、被骗来看的⋯⋯⋯
5、内容很精练 但是也过于简单 甚至算是粗糙⋯ 我在等更多的案例呢。 “的地得”不分的错误还挺明
显的。
6、产品质量是广告的基础,说明事实,做出承诺.不要浪费时间,做自己擅长领域的专家
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章节试读

1、《奥格威的广告自白》的笔记-第1页

        《奥格威的广告自白》思维导图
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