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内容概要

《现代广告学概论》主要内容简介：现代社会中，广告充斥着人们日常生活的方方面面，已经成为社
会生活不可缺少的一个组成部分。广告带给社会各个阶层的人们异常丰富、形式多样的各类信息，有
力地冲击着我们的眼睛、耳朵、大脑甚至表达心灵的深处。广告是一门错综复杂的视听艺术它在传播
经济信息、发挥经济宣传功能的同时也以其艺术魅力对社会产生潜移默化的熏陶作用：广告作为一种
大众传播的工具和手段.既具有经济效益.也具有社会效益。
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精彩短评

1、不知从哪里拼凑些内容，编者也不过过脑子。
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