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《传媒广告》

内容概要

《传媒广告》广告业是世界上最有实力的产业之一，特别是在目前这个信息化和市场化的时代，在经
济高度发达的背景下，广告越来越担当起了桥梁的作用。它既能宣传的对象带来利益，也能为公众提
供新鲜及时的信息。现在，无论是在家中，还是在路上，我们都被各种各样形形色色的广告包围着。
广告设计是综合了平面设计中的多种基础课程的一门课程，如摄影、编排、字体设计、图形、文案等
等。如同其他的设计一样，广告设计也没有固定模式可以追寻，有的只是一些大的原则。《传媒广告
》将竭力从广告设计的各个方面来分析设计中的关键。但是，从课本中所能掌握的仅仅是技法，如何
将这些技法恰到好处地发挥出来，还需要大家不断地实践，增强对生活的感悟。
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书籍目录
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