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《现代商品广告创意赏析》

内容概要

《现代商品广告创意赏析》分为商品广告创意综述、形式构成要素解读、诠释形与意的转化、广告创
意的来源与表现、广告作品创意分类赏析、互动广告作品创意赏析、民族化商品广告创意赏析和生态
化商品广告创意赏析八章，从多种不同的角度，对现代各类商品广告的创意进行诠释和赏析。
《现代商品广告创意赏析》以设计教育者和设计者的角度采选案例，既有广告大师的辉煌巨制，也有
后起新秀的崭新精品，所选案例全面地反映了当今国际商业广告的最佳创意及制作水准。从创意实例
中得来的经验升华及理性思考，经过深入浅出地剖析其所蕴含的精华，较之空泛的说教，使读者便于
切实地把握现代商品广告创意的精髓主旨。
《现代商品广告创意赏析》可作为各类高校广告、设计、营销、新闻传播等专业的教学用
书，也可作为广大广告从业人员的学习参考书。
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章节摘录

　  广告意境是指广告形象呈现出一种可以诱发情思的艺术境界或艺术品位。它是广告客观形象与受
众主观情感彼此结合的产物，使受众借由想象力的介入而产生美感，因而具有自己独特的审美特征与
认知层次。王国维将意境的审美特征分为三点：其一&ldquo;真景真情&rdquo;；其二，&ldquo;如在目
前&rdquo;；其三，&ldquo;言外有致&rdquo;。广告意境同样具有这三个明显特征，这即是要求设计者
首先对商品广告意图、商品特性、消费人群等客观对象有情真意切的体会认知和感受，随后，凭借将
这种感受传神表达的才能和技巧，创造出&ldquo;言外有致，余味无穷&rdquo;的作品。按照意境的递
进层次，我们将其分为感官意境、情感意境、联想意境和文化意境。　  3.3.1 感官意境　  感官作为媒
介表现形式被接受者所体验，其中包括视觉、听觉、触觉、嗅觉、味觉。　  消费者对广告的反应由
注意、兴趣、欲望和行动构成，是由未知形成态度，转变为最后购一买的过程。感官体验的作用：首
先是感知广告信息的存在，引起主体注意，再由感觉上升到知觉；其次是通过体验富有刺激性的广告
形式，激发消费者的兴趣欲望。　  &hellip;&hellip;
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精彩短评

1、　　广告创意的书籍实在很泛滥，概念化理论就那些，不讲也不行，经典作品又是反复使用已让
人审美疲劳，怎样和而不群跳脱而出，是每套设计系列书籍的重点攻关所在。本书的着重点在商品广
告的创意上，立题和章节结构还是有所突破，但阐述上就有些笼统概括。如果说书中的创意评析才是
精要之处，那么成也评析败也评析。评析本身仁者见仁，需要对广告长久的浸染和对创意本质熟练灵
活的掌握，才能对作品创意理念做出精彩到位的剖析。书中的案例是下了功夫收集的，值得称赞，没
有过多漫天飞舞的广告，缺点就是采取黑白彩色两种印刷交替装订，也未使用铜版纸，降低了的欣赏
价值。尽管阐释上还有更完善的可能，但部分案例还是有所启发，总体上说，从事广告行业可以一读
。
2、就这样，理论内容过多
3、入木三分  自己增长知识
4、还可以，入门级的。简单
5、非常不错的一本创意书，值得看，推荐给大家⋯⋯

Page 5



《现代商品广告创意赏析》

精彩书评
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掌握，才能对作品创意理念做出精彩到位的剖析。书中的案例是下了功夫收集的，值得称赞，没有过
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