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《中国市场调研业理论与实践》

内容概要

《中国市场调研业理论与实践》内容简介：市场调研行业发达与否是一个国家经济是否发达的标志之
一，界定市场调研业的基本范畴、了解国内外市场调研业的发展历史、发展现状及特点、分析当前市
场调研业在国内市场上的发展格局及存在的主要问题，对于各行各业的信息获取和战略决策都有着非
常重要的意义。《中国市场调研业理论与实践》对市场调研行业及其发展进行了全方位的分析和阐述
，并且对该行业发展中存在的主要问题提出了切实的解决意见和建议，对行业发展趋势和前景做了多
角度的分析和预测。《中国市场调研业理论与实践》填充了以往相关研究中少有涉及的内容，起到了
补充和完善的作用。
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作者简介

陈焱晗
　　女，北京，毕业于北京大学光华管理学院获管理学硕士学位，中国劳动关系学院经济管理系教师
，主要教学和研究领域：市场调研与统计分析。具有较丰富的市场营销与调研分析经验，曾先后从事
过期货、咨询及电信企业的市场分析工作，并在若干核心学术期刊上发表过多篇论文。
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产生和发展历史    一、国内市场调研业的产生    二、国内市场调研业的发展历史第四章  欧美发达国家
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的主要问题第七章　加入WTO对国内市场调研业的影响第八章　从宏观角度完善并促进国内市场调研
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