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《品牌战略》

内容概要

本套丛书有以下特点：　　1．内容丰富详实：丛书就如何策划品牌，并使其能够为企业带来收益这
一长期以来为企业高层和品牌专业人士所关注的问题进行了透彻的分析。内容涵盖了品牌设计、规划
与塑造、管理、运营等品牌管理的各个重要领域，全面反映了21世纪全球营销学界理论研究和实践探
索的水平。 　　2．科学实用，可操作性强：丛书总结了世界著名品牌的成功经验，全球最经典的品
牌魅力塑造方案。书中还规纳出取得品牌成功的大量规则，不论你是一个新的商界参与者还是商场老
手，要想创建一个好的品牌，都可从本套丛书中获益。 　　3．由易及难，快速提高：全套丛书论述
了品牌的基础知识架构，阐述了品牌塑造工作所需的知识模块支持，并提供系统化的思维模式、方法
论、认识论等全球最新理念。写作风格追求学术的严谨性和语言的流畅性，并借助图示、公式力求使
阐述明了、清晰。　　品牌战略需要打持久战，需要经过几代人的努力。我们只有视质量为生命，以
创新求发展，才能创品牌，创名牌。只有以提高品牌知名度、可信度为管理、运营的切入点，并以完
善品牌荚誉度为指数，以提高品牌忠诚度为目标，扎扎实实培育品牌，才能使品牌健康稳步地发展，
发挥它超值的魅力。
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