
《市场营销》

图书基本信息

书名：《市场营销》

13位ISBN编号：9787111325192

10位ISBN编号：7111325192

出版时间：2011-1

出版社：机械工业出版社

作者：袁月秋 编

页数：217

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介以及在线试读，请支持正版图书。

更多资源请访问：www.tushu000.com

Page 1



《市场营销》

前言

　　“市场营销”课程是管理学科的重要组成部分，是市场营销专业的一门专业基础课程。学习本课
程的目的是使学生初步了解市场营销的基本理论和方法，为后续的营销技能培训（市场调研技能、营
销策划技能、商务谈判技能、推销技能等）和将来的实际工作提供支持和帮助。通过本课程的学习，
使学生对市场营销活动能形成清晰、正确、合理的思路，并培养和锻炼学生在实践活动中运用合理的
营销手段，组织和实施营销活动进而达到营销目标的能力。　　我们根据企业对营销人员素质要求的
调查结果，并以指导学生参与企业合作项目的体会，结合多年教学改革实践的成果，经过与企业营销
管理人员多次的交流，最终确定了高职层次市场营销专业学生应具备的专业素质，主要表现在三个方
面：①要有清晰的思路。学生应对营销活动目标及实现目标的手段和需要动用的资源有全局性的认识
。②要有一定的执行能力。学生应能够运用营销专业技能完成营销活动的策划、组织、实施及调控等
整个过程；③要有一定的学习能力与创造能力。因此，在训练学生营销技能时应强调技能服务于营销
总体目标，营销活动只有在服务于总体目标的前提下，才可能实现有效的创新。　　本书的编写原则
是尽可能满足高职层次市场营销专业学生应具备的专业素质要求，以及满足他们的发展要求。本书具
有如下特点：　　（1）尊重原有营销理论体系的完整性。原有的营销理论体系是建立在生产者生产
经营的基础之上，随着服务行业及创新创业产业的发展，实际营销手段和方法已经突破了原有的营销
体系，但是考虑到学生后续的一些技能考试（如助理营销师、推销员等）和专升本考试的需要，本书
保留了营销理论体系的相对完整性。　　（2）案例选择具有明确的目的性。自从哈佛大学商学院首
次开展案例教学并取得明显的效果之后，案例教学已经在许多专业的教学中得以运用。营销案例教学
能够加深学生对相关营销理论知识的巩固和理解；能够使学生对具体营销现象进行剖析，进而探究事
物内在的发展规律，寻求营销实践的有效方法；能够激发学生学习的主动性，在实际教学中发挥了重
要的作用，因而这种教学方法才可能得以延续至今。　　传统的案例教学主要使用的是文本案例教学
法。这种教学方法通过对现成的文本案例进行讲解和分析，使学生理解和掌握营销活动的规律，进而
达到使学生在营销活动中能够熟练运用营销知识的目的。从目前所接触的文本案例来看，文本案例大
致分为两类：①比较经典的案例，这类案例一般选用了国外企业的营销实战经历，之所以选择国外经
典案例，是因为其背景资料比较齐全，而国内案例的背景资料相对比较欠缺。这类案例的营销环境与
我国的营销环境有一定的距离，同时对这类案例的分析一般基于战略角度考虑问题，故比较适合有一
定管理实践经历的生源，如MBA层次的学生使用。②为了理解营销课程中的相关概念而选用的案例，
一般比较简单，仅通过浏览所提供的文字材料，就能解决要求回答的问题，从严格意义上讲，后一类
案例并不完全适合实践教学，在教学中也很难达到师生之间深度互动的目的。
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《市场营销》

内容概要

《市场营销》是为高职高专经济管理类各专业开设的市场营销课程而编写的。《市场营销》作者认为
，市场营销无处不在，无时不在。市场营销是企业面临市场环境快速变化谋求生存和发展的利器，已
经成为企业、非盈利组织和个人等营销主体生存发展的核心理念。  
随着市场经济体制的逐步建立与完善，市场环境的不断变化，市场营销的理论与实践也在不断创新，
这种创新推动了市场营销理论体系的进一步深化与发展，市场营销课程的教材也需要顺应这种变化的
需要。  
《市场营销》共8章，其内容主要包括：市场营销的相关概念，市场营销环境，购买者购买行为分析
，目标市场营销战略，市场营销策略（产品、价格、渠道和促销）。  
《市场营销》的编写具有以下特点：①体系完整。《市场营销》涵盖了市场营销的基本知识、理论和
技能。②注重营销策略的介绍。书中介绍的营销策略内容适合学生理解和接受，学生在一般的营销活
动中有所体验。③注重案例的时效性。案例的选择以近期发生的事件为原则，使学生感到营销活动随
时随地就在他们的身边进行着，增强学生对市场营销课程的兴趣。  
《市场营销》适用于高职高专及其他应用型本科院校的市场营销专业、工商管理专业及其他相近专业
的教学用书，也适合作为在职人员的工作实践指导用书，或作为市场营销从业人员的培训和自学用书
。
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《市场营销》

章节摘录

　　第二回合：“阿里真棒”　　9月9日上午9时，阿里巴巴的搬迁仪式——“阿牛过江”正式启动。
（阿牛是阿里巴巴B2B公司的吉祥物）。　　上午9点，象征阿里巴巴天下的世界版图被启动，代表各
个区域的沙土汇聚到容器鼎中，最终，用阿里巴巴全球53个办事处所在的53个国家的泥土烧制而成的
“阿里真棒”惊艳亮相。　　全场倒数10秒后，马云开始了“阿牛过江”的第一棒。接力跑一共102棒
，象征阿里巴巴要做成102年的公司。其中六棒由阿里巴巴员工带着“真棒”横渡钱塘江，第101棒由
一个和阿里巴巴同年诞生的10岁女孩完成，跑完最后一棒的是前一天才加入公司的一名新员工。　　
接力跑沿着阿里巴巴曾经奋斗过的华星科技、创业大厦等地延续到钱塘江南岸，然后从闻涛路东信大
道路口继续前进，一路上全都是各地来呐喊助威的阿里巴巴人。他们身穿一色的服装，喊着统一的口
号。现场的彩车、舞狮把沿途的市民也吸引过来，加入呐喊助威的队伍。　　第三回合：马云的朋克
造型　　9月10日晚上，阿里巴巴在黄龙体育中心举办了一场隆重的庆典晚会，员工、员工家属、客户
、嘉宾近三万人从世界各地汇聚到杭州，共同庆祝阿里巴巴10周岁生日。整台晚会的节目由阿里巴巴
员工自编自演，激情四射、创意十足。　　⋯⋯
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