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《市场营销实务》

内容概要

《市场营销实务》根据高职教育的特点，系统地阐述了营销原理和营销实务。《市场营销实务》的主
要内容包括：市场营销概述、市场营销环境、购买行为分析、目标市场营销策略、市场营销调研、产
品策略、价格策略、分销渠道策略和促销策略。《市场营销实务》可作为高等职业院校经济与管理类
专业的教材或参考书，也可作为营销爱好者的日常读物。
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编辑推荐

　　随着市场竞争的日益加剧，市场营销活动越来越受到关注和重视，企业迫切需要大批既懂得营销
理论，又掌握营销技能的专业人才。为了帮助高职高专院校学生掌握市场营销的基础知识，培养市场
营销的一些基本技能，李海华、刘扬编写了这本《市场营销实务》教材。 本教材的编写主要依据生产
经营第一线的营销职业岗位（群）对营销知识和技能的要求，根据高等职业教育的特点，以培养全面
素质为基础、以能力为本位、以就业为导向的指导思想，较系统地阐述了市场营销的基本知识和基本
策略。
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