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《品牌战略》

内容概要

品牌战略决策对企业的影响重大。有时一项品牌决策成功，不仅给企业带来上千万、上亿元的收入，
还将造福企业的长远发展。品牌战略决策环环相扣，每走一步都不能疏忽。作为市场经济的弱势群体
——小企业、农产品，如何选择品牌战略？小企业长大后，如何选择品牌发展战略？不论是小企业，
还是大企业，都必须像爱惜眼睛一样对品牌精心呵护。本书一方面围绕企业品牌战略展开讨论，分析
每种战略的利弊及其适用的内部条件和外部环境；另一方面，围绕品牌管理展开讨论，介绍企业塑造
品牌、保护品牌、处理危机的技巧。
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作者简介

黄江松，1970年5月生，湖北武汉人，1997年毕业于中国人民大学商学院，管理学硕士，现为中国人民
大学商学院博士生，就职于首都社会经济发展研究所。主要研究方向为市场营销、城市管理。曾在《
中国经济时报》、《中外管理》、《中国商报》、《中国商贸》、《商业经济与管理》、
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