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内容概要

《中国资源性商品国际市场竞争策略研究》由方建春编著。《中国资源性商品国际市场竞争策略研究
》作为国家自然科学基金《资源性商品的国际价格体系及中国参与策略研究》（70573089）的主要成
果，针对中国在国际资源性商品市场长期以来遭受“买什么就涨什么，卖什么就跌什么”的这一困境
，提出了“中国大市场悖论”，通过对市场结构的分析，并以焦炭、稀土、钨旷和石油等战略性大宗
商品为例，证实了这一悖论的存在。并以石油市场所存在的“亚洲溢价”问题等为例，研究了国际资
源性商品尤其是国际石油价格的形成机理，由此针对性地提出了中国如何走出“中国大市场悖论”困
境的一系列战略举措。
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