
《网络营销实务》

图书基本信息

书名：《网络营销实务》

13位ISBN编号：9787303134274

10位ISBN编号：7303134271

出版时间：2011-9

出版社：北京师范大学出版社

页数：196

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介以及在线试读，请支持正版图书。

更多资源请访问：www.tushu000.com

Page 1



《网络营销实务》

内容概要

《网络营销实务》主要内容简介：随着互联网在我国的普及，网络营销在企业中的应用日益增加。根
据中国互联网研究中心于2011年1月发布的第27次中国互联网发展状况统计报告，截至2010年12月底，
我国已有27.8％的中小企业建立了独立的企业网站，显示企业对互联网的应用深度有所提升。但与此
同时，数据也显示，中小企业网站的应用主要还是以互联网客服及内部管理应用为主，而在网络营销
应用方面比例偏低。有鉴于此，我们编写了这本《网络营销实务》，以营销为导向的企业网站的建设
、优化、推广、评价及网络运营过程中常用的网络营销方法为主线，对不同的网络营销方法及其在企
业实际操作过程中的应用进行较为具体的介绍。教材主要内容包括：网络营销概述、网络市场调研、
网络营销技术应用、搜索引擎营销、E-mail营销、博客与社区营销、网络广告、网站推广、网络营销
效果评价与管理。
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《网络营销实务》

书籍目录

第1章 网络营销概述
　1.1 网络营销的概念与特征
　1.2 网络营销与传统营销
　1.3 网络营销的常用工具与方法
第2章 网络市场调研
 2.1 网络市场调研概述
 2.2 网络直接调研法
 2.3 网络间接调研法
第3章 网络营销技术应用
 3.1 网络营销平台
 3.2 网络营销导向的企业网站建设流程
 3.3 基于网络营销的网站建设案例分析
第4章 搜索引擎营销
　4.1 搜索引擎营销的基本原理
　4.2 搜索引擎营销的主要模式及方法
　4.3 搜索引擎营销的效果评估
第5章 E—mai1营销
 5.1 E—mai1营销概述
 5.2 E—mai1营销策略
 5.3 E—mai1营销效果评价
第6章 博客与社区营销
　6.1 博客营销
　6.2 网络社区营销
第7章 网络广告
 7.1 网络广告概述
 7.2 网络广告策划过程
 7.3 网络广告策划
第8章 网站推广
　8.1 利用搜索引擎推广网站
　8.2 病毒式营销
　8.3 网站资源合作
 8.4 联署计划营销
 8.5 网站推广的其他方法
第9章 网络营销效果评价与管理
　9.1 网络营销效果评价概述
　9.2 网络营销效果评价指标
　9.3 网站访问统计
　9.4 网络营销管理
参考资料
教学支持说明
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《网络营销实务》

章节摘录

版权页：插图：开展网络营销需要一定的网络营销工具和方法，互联网上存在着许多可以用作网络营
销用途的工具，基本的网络营销工具包括企业网站、搜索引擎、电子邮件、即时信息、电子书、博客
、RSS、网络社区、社交网络、微博、维基等。了解这些基本工具及其特性，是认识网络营销的基础
。网络营销方法是对网络营销工具和各种网络资源的合理应用。网络营销工具与网络营销方法是相辅
相成的，只有工具而没有应用，网络营销的价值不会自动发挥出来，离开了网络营销工具，网络营销
方法也将无所依托。1.常用的网络营销工具企业网站是一个综合性网络营销工具，也是开展网络营销
的基础，网站建设是网络营销策略的重要组成部分，有效地开展网络营销离不开企业网站功能的支持
，网站建设的专业水平同时也直接影响着网络营销的效果。企业网站从功能上划分可以分为两种基本
形式：信息发布型和在线销售型。前者是企业网站的基本形态，后者是企业网站发展到一定阶段的产
物。企业根据自身的需要，建造适合网络营销需要的企业网站，能为有效地开展网络营销奠定基础。
基于万维网的搜索引擎自1993年出现之后得到了迅速发展，已经成为网络用户获取信息和企业网站推
广的重要手段之一。从工作原理来分，常见的搜索引擎有两类：一类是纯技术型的全文检索搜索引擎
，其原理是通过机器手（即Spider程序）到各个网站收集、存储信息，并建立索引数据库供用户查询
；另一类称为分类目录，利用各网站登录信息时填写的关键词和网站描述等资料，经过人工审核编辑
后，输人数据库以供查询。搜索引擎无论从技术上，还是在服务方式上都在不断发展变化，这种变化
也将直接影响搜索引擎营销的基本思想和操作方法。
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《网络营销实务》

编辑推荐

《网络营销实务》为全国高等职业教育电子商务专业精品系列教材之一。
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《网络营销实务》

精彩短评

1、经常买书，优惠才买
2、正在使用中，内容还是比较详细
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