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《广告学原理》

前言

有人说昨天的广告已经不新鲜了，这说明了广告重视新颖的程度。求新求变是广告创作者梦寐以求的
目标，唯有新颖独特的广告创意，才能在广告泛滥的洪流中，脱颖而出，赢得消费者的芳心。 广告创
意，犹如万花筒，你可激情任性，千变万化任意发挥。但不论广告创意如何新颖，媒体运用如何灵活
，广告策略如何出奇，总是无规矩不能成方圆的。广告创意应可循的轨迹，从轨迹中产生联想，从线
索中激发创意。本书之所以取名《广告学原理》，就是因为它糅合了中外广告学说于一炉，凝聚了广
告专家经验之大成。“原理”一语，在伦理学方面，系构成各种法则之基本定律。在科学方面，系说
明事实之根本法则，在形而上学，系指一切事象之根源。深信有志从事广告研究或广告创作者，只要
对广告原理，全盘了解，必能在广告营运或广告创作上，得心应手，运用自如。本书特点是：(1)搜集
广告所有领域之要点近百种，分别纳入各章节中，使理论与实际相互印证。(2)由于科技发展，一日千
里，世界各国不断开发新的媒体，这些新媒体，都是前所未闻的，本书特作系统的翔实介绍。(3)本书
除涵盖广告学所有领域外，更增设广告心理、广告策略等多章。广告创作者如能对消费心理，了若指
掌，就能创造出有效的广告。(4)本书对媒体运用，有独特之见地，例如有效频度问题和媒体之有效使
用方法，均有深入之探讨。唯著者学识谫陋，疏漏之处，在所难免，尚祈广告先进，不吝斧正是幸。
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《广告学原理》

内容概要

《广告学原理(修订版)》结合具有全球性影响的广告的制作过程进行了分析，着重介绍了有关制作的
基本知识的秘窍，资料丰富，图文并茂，具有很强的操作性和可读性，是广告从业人员必备的参考书
。在编写过程中，我们除做了一些技术处理外，对因海峡两岸的生活方式、用语习惯的差异而来的某
些具体做法、用语上的不同一般未作改动，相信读者自会注意。
《广告学原理(修订版)》于1994年初次出版后，受到广大读者的欢迎，屡次重印。为了适应广告业新
的发展，作者樊志育先生对《广告学原理(修订版)》作了修订，增添了大量国际上广告新概念、新思
想，以及广告实例和精彩图片，并对当前最先进的广告媒体及动作方式作了介绍。
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《广告学原理》

作者简介

樊志育，前国立长春法政大学毕业，国立东北大学毕业，辅仁大学统计系兼任教授，文化大学广告系
、企管系兼任教授，东吴大学企管系专任教授、系主任，中华电视台空中教学主讲“广告知识”，国
际广告协会（IAA）会员。著作：1、广告学；2、广告学新论；3、广告学原理；4、店面广告学；5、
广告设计学；6、广告效果研究；7、广播电视广告学；8、市场学；9、市场调查；10、企业概论；11
、广告知识；12、中外广告史；13、经营管理学；14、广告相关法规；15、广告制作；16、促销策略
。
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《广告学原理》

书籍目录

序言第一章 广告概说    1-1 话说广告  1-2 广告能为你做什么  1-3 千挑万选的时代来临  1-4 广告的时代角
色  1-5 广告人的生涯  1-6 应人人而广告  1-7 非商业及政治性的广告  1-8 地域性的广告  1-9 团体的广告
及公共关系  1-10 广告及行销组合第二章 广告经营  2-1 广告业务林林总总  2-2 广告代理业的蜕变  2-3 广
告公司的三大部门  2-4 广告业务的动作空间  2-5 广告代理业的角色  2-6 广告公司为你做些什么  2-7 广
告业务错综复杂  2-8 如何选择广告公司  2-9 如何运用广告公司  2-10 如何向广告公司做简报  2-11 留给
你的广告公司作业时间第三章 广告媒体  3-1 媒体计划及选择  3-2 广告媒体形形色色  3-3 新媒体时代来
临  3-4 新半导体媒体系统  3-5 新媒体与广告  3-6 创造新媒体秘诀  3-7 制订媒体战略诀窍  3-8 媒体的有
效使用法  3-9 有效的广告频度  3-10 R&F之有效运用  3-11 有效频度的议论  3-12 有效频度的范围、影响
变数  3-13 媒体等级、广告单位、媒介物效果  3-14 广告的浪费及其对策  3-15 广告发稿之集中与分散 
3-16 广告日程型态第四章 广告计划  4-1 行销计划与广告计划  4-2 广告计划的真谛  4-3 广告计划作业流
程  4-4 如何使广告目标明确  4-5 怎样撰拟广告计划案第五章 广告表现  5-1 从构想到表现  5-2 多种媒体
下的广告表现战略  5-3 广告表现的意识区隔  5-4 有效的广告表现⋯⋯第六章 广告创作第七章 销售促进
第八章 广告心理第九章 广告理论第十章 广告策略第十一章 广告调查第十二章 国际广告第十三章 广告
伦理附录  广告相关其他项目检核表
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《广告学原理》

章节摘录

插图：经济发展迈入成熟期后，市场上产生供过于求现象，此即所谓市场饱和。人们在物质方面丰衣
足食，由于物质生活的丰盈，改变了人们的价值观，人们所要求的从物之所有，转变为如何使生活更
充实，选择商品的标准在于是否适合个人生活目的，以嗜好作为主观判断标准。因此消费市场的主导
权，既非产品制造者，亦非路径上的流通机构，而被消费大众所掌握，人们由于各自追求自我实现的
欲望，推动选择时代的来临。过去我们常用“消费者”这个名词，现在已不恰当，现代的人们面对自
我实现，是创造自我生活的一群生活者。针对此种时代特征，行销所应采取的课题是：“生产合乎人
们意向的产品，向需要这种产品的人们建议，请它们挑选。”换言之，现在是从贩卖的时代，迈向恳
请消费者购买的时代。这和过去所采行的“市场对应型，”的行销不同，现在是“市场创造型”的行
销。选择时代的广告，只以促进商品或对企业的认知，已不符合消费者的需求，选择时代的广告战略
，并非只诉求商品机能的优越性，而必须提供一些使用这个商品能创造何种生活，合乎消费者意愿的
生活情报不可。现在的广告从促进商品认知的目的转向建议生活的提案。因此，为使广告成为生活情
报，其战略重点是：市场目标——要掌握价值观相同的群体，须对目标市场人们的生活形态，彻底研
究。诉求内容——以商品优越性为基础，必须建议商品对生活会带来什么好处。媒体——向来考虑媒
体时，以传播量为优先考虑，这种观念有重新检讨必要。现代的人们是个人价值观被群体化(cluster)，
人们各自寻求自己的生活方式，因此在选择媒体上，不要先考虑传播量大的电视和报纸，而应重视分
层(class media)的媒体。
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《广告学原理》

媒体关注与评论

序言有人说昨天的广告已经不新鲜了，这说明了广告重视新颖的程度。求新求变是广告创作者梦寐以
求的目标，唯有新颖独特的广告创意，才能在广告泛滥的洪流中，脱颖而出，赢得消费者的芳心。     
广告创意，犹如万花筒，你可激情任性，千变万化任意发挥。但不论广告创意如何新颖，媒体运用如
何灵活，广告策略如何出奇，总是无规矩不能成方圆的。广告创意应可循的轨迹，从轨迹中产生联想
，从线索中激发创意。    本书之所以取名《广告学原理》，就是因为它糅合了中外广告学说于一炉，
凝聚了广告专家经验之大成。    “原理”一语，在伦理学方面，系构成各种法则之基本定律。在科学
方面，系说明事实之根本法则，在形而上学，系指一切事象之根源。    深信有志从事广告研究或广告
创作者，只要对广告原理，全盘了解，必能在广告营运或广告创作上，得心应手，运用自如。    本书
特点是：(1)搜集广告所有领域之要点近百种，分别纳入各章节中，使理论与实际相互印证。(2)由于
科技发展，一日千里，世界各国不断开发新的媒体，这些新媒体，都是前所未闻的，本书特作系统的
翔实介绍。(3)本书除涵盖广告学所有领域外，更增设广告心理、广告策略等多章。广告创作者如能对
消费心理，了若指掌，就能创造出有效的广告。(4)本书对媒体运用，有独特之见地，例如有效频度问
题和媒体之有效使用方法，均有深入之探讨。    唯著者学识谫陋，疏漏之处，在所难免，尚祈广告先
进，不吝斧正是幸。                                                    著者谨识于东吴大学企管系
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《广告学原理》

编辑推荐

《广告学原理(修订版)》是由上海人民出版社出版的。
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《广告学原理》

精彩短评

1、书很好啊，很喜欢
2、国内的大抄之风是看不到的。
3、该书语言简洁，举的例子比较精当，可以通过本书对广告制作发布流程有一定了解。学广告专业
的值得一读。
4、感觉是像旧书，书本泛黄，快递包装简陋~唉~是我运气的原因咩？
5、此书逻辑不是特别清楚，不过如果作为一本工具书来保存的话还是值得的
6、纸张和印刷很一般，尤其是封面是条蛇，每次都把我妈吓到= =+ 不过内容上和大陆一般的书籍相
比更有特色。
7、送货速度很快，书看上去不错，给个好评吧
8、内容很详尽，不是学广告的人，看了这本书也会对广告的运作有一定的了解。
9、很老但是很经典，广告没有什么了不起，剥开华丽的外衣，其实核心还是产品。广告的目标也很
简单，卖东西才是最终目标，这本书把最简单的原理说的很清楚，很直接很精辟。
10、不错 广告学专业的学生不可多得入门级工具书
11、估计这辈子都读不完了.....
12、这是领导推荐的一本书，通俗易懂，关于广告的基础知识比较全面。是本入门读物！
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