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《创造附加值》

内容概要

《创造附加值》主要内容：为什么企业实现了大量销售，利润却薄如刀锋？为什么企业的发展后继乏
力？为什么“中国制造”难以打造国际竞争力⋯⋯附加值低是中国大多数企业最大的无奈。因为附加
值低，企业缺乏产品研发、管理升级，以及市场推广的投入，导致市场竞争力差，市场份额逐步缩减
，利润从薄到无。企业陷入低水平竞争的怪圈。
附加值的高低不仅决定产品的成功与失败，决定品牌的强大与弱小，也决定企业的发展和衰落。
《创造附加值》从企业的本质、消费者的本性、竞争的本源来分析市场竞争，旨在：
帮助企业主动参与竞争，制定正确的竞争策略，获取策略附加值！
帮助企业进行产品策划，有效提高产品的价值梯次，发掘产品附加值！
帮助企业建设高效的渠道模式。创造渠道势能，提升渠道附加值！
帮助企业低成本打造强势品牌，挖掘品牌核心力量，谋求以品牌差异化为核心的企业竞争
力，打造品牌附加值！
作者曾以《创造附加值》为题，在国内作了数百场演讲，得到了众多企业家、经理人和专家
的高度评价，所到之处刮起了一阵创造附加值的旋风。
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《创造附加值》

作者简介

韩志辉，中国十大策划专家
    中国杰出营销人“金鼎奖”获得者 ——上海博思特营销咨询机构总经理，北京大学、中山大学、山
东大学等多所大学总裁班、高级研修班特邀讲师。曾在多家企业任策划总监、营销顾问，具有l5年的
营销实战经验，服务过海尔集团、思念食品、力诺集团、美国嘉吉等数十家中外企业，并为一百多家
企业做过营销培训。
    —创建了“全程营销传播模式”和“品牌直通车工具”，已在多家企业导入和实施，并取得了良好
成效。曾在《销售与市场》、《中外管理》等媒体上阐述实战营销观点，在营销界和企业界产生强烈
反响。
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精彩短评

1、但内容实在是一般

Page 5



《创造附加值》

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu000.com

Page 6


