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《赢销》

内容概要

《赢销:打造金牌营销总监的十大攻略》共分3篇10章，从战略、管理和个人修炼3个角度阐述了打造金
牌营销总监的十大攻略：执行企业战略、推行企业文化、策划管理、市场管理、品牌管理、渠道管理
、销售管理、工作监督与控制、解决下属无法完成的任务、营销总监的三重修炼。详细的岗位式描述
既涵盖全面，又重点突出。《赢销:打造金牌营销总监的十大攻略》强调理论与实践相结合，注重细节
和可操作性，在每一个管理细节上都为读者提供了大量的案例、工具和方法，避免了管理类图书常见
的理论化和枯燥性的弊病。
《赢销:打造金牌营销总监的十大攻略》不仅是一本指导营销总监顺利展开工作的岗位手册，更是一本
提高工作效率和强化自身能力的工具书，给每位营销总监或者有志成为营销总监的人提供了清晰的思
路和科学的方法。
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《赢销》

作者简介

　　李远荣，曾在日资企业，以骄人个人业绩位列亚洲三强；曾在德资企业，将濒临破产的企业，挽
狂澜于即倒，扭亏为盈，实现连续3年年均157％的高速增长；　　曾在全友家私，开创家私渠道新局
面，走专卖店品牌营销战略之路，是终端为王的倡导者与践行者；　　曾在影响力教育训练集团，成
为冠军公司的掌舵人，被誉为跨行业整合营销的缔造者，被数家资产上十亿的公司聘请为战略发展顾
问。
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《赢销》

书籍目录

第一篇：战略篇　第一章　执行企业战略    参与及执行企业战略决策　　自我提升工具导致企业战略
失败的5个原因　　案例H公司与战略决策    制订企业营销战略　　自我提升工具SWOT分析法　　案
例奥普公司的市场营销战略    小结　第二章　推行企业文化    参与建设及执行企业文化　　自我提升
工具新经济形势下企业文化必须具备的特征　　案例抚顺石化的人本理念    建立企业营销文化　　自
我提升工具建立营销文化的基本要素　　案例从“文化营销”到“营销文化”    小结第二篇：管理篇
　第三章　策划管理    指导市场定位　　自我提升工具市场定位的8种方法　　案例万宝路香烟的市场
定位    指导产品定位    自我提升工具定价方法一览表　　案例怪味方蛋    进行品牌规划　　自我提升
工具企业形象的表达手段　⋯⋯第三篇：个人修炼篇后记参考文献
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《赢销》

编辑推荐

　　营销行不行，关键要看“赢”。在《赢销：打造金牌营销总监的十大攻略》中，李远荣老师将与
你一起探讨驾驭企业营销、搏击时代浪潮的奥秘，助你处处“赢”销！
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《赢销》

精彩短评

1、里面从战略到战术到个人都有涉及到，，书只能给我们一个提示和一些灵感，SO其它内容得自己
补充，
2、收到书，就开始阅读。不到两个小时就看完。没有新的观点，但适合作为培训教材使用。
3、哪儿都挺好  就是物流有点慢  等了好几天
4、体系编排很好 很全面 是系统学习的好资料
5、很不错，实用性很强
6、来让我打破零评分的现状 两天的时间大致翻了翻 还是理论性过强 举的例子少并且启发不多 不过对
渠道管理有了一些认识 也算有所收获了
7、帮朋友买的，表面有一点脏，小处理了下
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