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《卖点品牌化与品牌卖点》

内容概要

《卖点品牌化与品牌卖点》很多部分与一般的品牌管理书并无多大差别。但是，在实际内涵和具体内
容上，我们秉承营销卖点这一理念，始终强调卖点的重要性和企业对卖点的品牌化操作的方法与价值
，同时，我们可以通过最具针对性的实践案例进一步展开说明我们所提到的方法和要点。毋庸讳言，
无论我们有多好的理念和思路，对于已经比较成熟的品牌，我们也不可能完全抛开原有的成功理论和
方法。我们在书稿的正文中借鉴了现有的比较成熟的、操作性和实效性都比较强的理论与方法，以进
一步增强《卖点品牌化与品牌卖点》的合理性、规范性和说服力。
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《卖点品牌化与品牌卖点》

书籍目录

代总序言前言第一章  把卖点打造成品牌，把品牌当作最好的卖点  一、产品的竞争就是卖点的竞争  二
、比卖点更持久的就是品牌  三、品牌不仅是名字，更是一种定位  四、注意：不是所有的卖点都能成
为品牌  五、不要以为品牌就必然是卖点第二章  从卖点到品牌：一个战略流程  一、卖点：往前一步就
是品牌  二、好的品牌从名字开始  三、围绕卖点设计一个适当的商标  四、域名：把卖点做到网上去  
五、如何根据卖点塑造品牌  六、变换感觉：再创卖点品牌化第三章  用卖点提升品牌价值  一、卖点价
值是品牌最好的资产  二、用策略提升品牌资产价值  三、品牌个性化是最有效的卖点资本  四、用品牌
营造市场销售繁荣  五、品牌广告即宣传品牌形象  六、快速创造品牌知名度第四章  顾客认可的品牌是
最佳的卖点  一、有忠诚顾客的品牌是无价的  二、在流程中实现有价值的忠诚  三、让顾客对品牌无限
忠诚  四、让顾客忠诚品牌由内部做起第五章  强化品牌卖点价值的管理  一、最棒的品牌离不开优秀的
管理  二、品牌管理流程  三、用市场的眼光管理品牌的价值  四、危机：不容忽视的品牌管理话题第六
章  如何保护品牌卖点安全  一、注意！别让品牌受到侵害  二、先注册——给品牌办张“身份证”  三
、制止品牌假冒与混淆  四、反向假冒同样是个大问题  五、拿起法律武器保护品牌尊严  六、保护品牌
卖点的举措第七章  用品牌拓展卖点空间  一、给品牌拓展最大的空间  二、品牌拓展生命力思考  三、
品牌拓展的策略操作  四、控制品牌拓展的风险防范编后语参考文献
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《卖点品牌化与品牌卖点》

精彩短评

1、不错很有用的书喔
2、全书：脉络清晰，条理清楚，案例详实，语言平实风趣，深入浅出，能为初级营销人员、广告从
业者提供比较有价值的参考，值得一读！
3、关于论文我只能求助于图书馆里的各种各样的营销类书和论文期刊，其实我觉得大学学四年的营
销这种东西是真没用，还好我学的不是营销，其实我学的那玩意比营销还不如
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