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《房子就该这样卖》

前言

　　培养职业魅力：把专业知识凝练成气质优雅溢出　　有人说，干售楼这一行，吃的是青春饭，卖
的是形象。虽然这话有点偏颇，但也有一定的道理，至少后半句是非常正确的。　　当然，不仅仅是
售楼，其他行业的销售人员卖的也是形象。　　这里所说的形象，当然并不是指长相漂亮，而是指人
的精神风貌的外在表现。　　在形象设计领域，有句话很经典：你无法改变处境，但你可以改变形象
。售楼员的每一次出场，都应该像主持人一样精彩、艳光四射。　　“你永远没有机会第二次塑造第
一印象”，尤其是售楼人员，留给顾客的第一印象是非常重要的，往往你一出口就决定了胜败。　　
如果说礼仪是素质的外衣，那么专业就是职场的钥匙。售楼人员不仅要有良好的外在形象，更要具有
专业知识。在整个售楼过程中，专业知识将贯穿始终。真正创造销售业绩的是专业能力。　　因此，
笔者主张，售楼员应该具备两大条件：良好的精神风貌与扎实的专业能力，两者缺一不可。　　要想
成为一个优秀的售楼人员，就要将自己培养成一个具有职业魅力的人才。什么是职业魅力？职业魅力
就是把优秀的素质与专业能力用一种符号植入潜意识后所得到的高度认同感。　　理论书籍大都存在
一个通病：理论性太强，难免显得枯燥乏味。在我身边有不少朋友都说一看书就想睡觉，特别是看那
些理论书籍。有些人失眠，便找来一本理论书籍看，马上就会睡着，理论书籍居然成了治疗失眠的“
特效药”。
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《房子就该这样卖》

内容概要

《房子就该这样卖》是房地产销售人员的实战手册，目的是解决房地产销售人员在实际工作中遇到的
难点。《房子就该这样卖》对刚刚进入这个门槛的人如何建立良好的销售心态进行了讲解，对已经进
入这个门槛的人如何处理销售接待中的问题、如何激发顾客的购买兴趣、如何处理产品问题、如何处
理优惠折扣问题进行了阐释。一个个售楼场景，像一个个地产职场短剧，让你的阅读变得轻松、有趣
，又能触类旁通，深受启发。
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《房子就该这样卖》

作者简介

周帆，城市策划大师、营销专家、作家、诗人。《南方日报南方楼市》首任主编，《房地产导刊》首
任主编，广东南方电视台“南方楼市电视杂志”首任主编。创作有《总经理诡计》《售楼经理手册》
《城市运营操作大全》《房地产销售》等十余部作品。
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《房子就该这样卖》

书籍目录

序 培养职业魅力：把专业知识凝练成气质优雅溢出 如何建立良好的销售心态 　心态问题1 恐惧紧张—
—具有恐惧感，常常感到紧张和胆怯 　心态问题2 急于求成——心态随着销量变，急于证明自己，表
现欲太强 　心态问题3 责任缺失——不敢承担责任 　心态问题4 态度消极——习惯消极应对一切，只
看到劣势，看不到优势，多抱怨少检讨 　心态问题5 自以为是——过于自信，不信任他人，总认为自
己是对的 　心态问题6 对自己认识不够——认为自己年轻，没有经验与实力，丧失信心 　心态问题7 
对售楼工作认识不够——觉得是吃青春饭的，地位低下，职位卑微 　心态问题8 对公司认识不够——
公司不出名，没有实力，又舍不得做广告，待遇和提成也不高，要求却很苛刻 　心态问题9 对产品认
识不够——产品质量不好，地段环境差，价格高，怎么卖得动 　[理论连接：建立积极心态的模型] 如
何处理销售接待中的问题 　接待问题1 有些客户唯唯诺诺，有些则只问不答，高深莫测 　接待问题2 
对第一次来看楼的顾客，如何识别他的身份与意图 　接待问题3 客户不记得原来是哪位售楼员接待的
，前台安排了另一人接待，但原售楼员回来后认出了顾客；顾客指定让另一个售楼员接待，怎么办 　
接待问题4 售楼员正在接待新客户，老客户来了，怎么办?客户夫妻俩分别来看楼，并分别由两位不同
的售楼员接待，成交了，怎么办 　[理论连接：售楼接待模型] 如何激发顾客的购买兴趣 　激发问题1 
客户总是拿优秀楼盘来比较，挑出许多毛病 　激发问题2 客户来过多次，对楼盘也很熟悉了，这种情
况下怎么向顾客介绍产品 9 　激发问题3 客户说：我暂时不需要房子，我对现在的居住条件感到满意 
　激发问题4 客户说：你们的房子价格太高，又没有优惠，超出了我的预算 　激发问题5 客户对楼盘
产品不满意，嫌位置太偏、建筑风格不好看，觉得两梯六户的结构不好，嫌每层的户数太多 　激发问
题6 客户对楼盘很喜欢，却迟迟不作决定，一提及签约，就说不急，找理由搪塞 　激发问题7 客户态
度含糊，却老提出各种各样的复杂异议，故意与我们过不去似的，面对这种客户，我们很无奈 　[理
论连接：激发顾客消费欲望的模型] 如何处理产品问题 　产品问题1 项目本身的确不错，但是外围没
有什么景观，住着会不怎么舒服 　产品问题2 项目的外部环境倒是很优美，有山有水，放眼望去，赏
心悦目，可楼盘本身做得不够好，小区里面的园林也太简单了，只是一些普通得不能再普通的绿化，
没有一点内景 　产品问题3 项目是单体楼，没有一点环境，更没有什么配套设施，居然还这么贵 　产
品问题4 项目户型种类太少，品质也不如人家的，又不是什么名牌，整体感觉比较差 　[理论连接：产
品介绍模型] 如何处理优惠折扣问题 　优惠问题1 你一申请就能给到我，88折；我想，肯定还有空间，
再给我一些折扣我就落定，否则不买了 　优惠问题2 上个月我朋友到你这来，还给出88折的特价优惠
呢，怎么这次就只有93折呢 　优惠问题3 你也知道，我都来很多次了，是很有诚意的，我的家人也都
对你们的房子很满意，你就给我们一些优惠吧 　优惠问题4 客户对楼盘的品质、环境、物业管理等都
比较满意，也谈了很久了，            我们公开给出的优惠是96折，可客户坚持要给他再优惠点，            哪
怕再象征性地给点仇行，可公司却不允许，这种情况怎么办　[理论连接：价格沟通模型]售楼王道   王
道Ⅰ 销售11大技法   王道Ⅱ 如何做一个成功的销售员   王道Ⅲ 全程售楼模式   王道Ⅳ 客户消费心理分
析模型
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《房子就该这样卖》

章节摘录

　　小张之所以一眼就让顾客看出是新来的，是因为她说话的声音与神态暴露了自己的身份，顾客从
她胆小慎微的状态中就能判断出她是个新手，老手不可能是这种状态。很显然，顾客财大气粗，且不
拘小节，大大咧咧。当顾客走进来时，不等顾客自己发话，小张就应该迎上前去，主动与对方握手：
“先生您好！”这样，就能变被动为主动，只要掌握了主动权，恐惧与胆怯就会退避三舍，取而代之
的就是自信、落落大方。我是一名工作了三年的毕业生，姓李。按理说应该工作得有条有理，但是事
与愿违。以前也感觉到自己有一些问题，但是不怎么突出，现在问题凸显出来了。我高中的梦想是做
一名电影导演，虽然考上了导演系，但由于家里经济拮据放弃了导演的学习而选择了一所专科学院学
软件设计。妹妹为了我的学费而中止学业、外出打工，为此，我心里一直都很自责。大学毕业时，本
来找好了一份工作，我却为了寒假能提前体验工作而去了一家公司实习。在老总的诱导下，我放弃了
原来的工作和专业，做了与我专业毫不相干的销售，而且是做网店和办公室内勤工作。一年后，我离
开了这家公司。因为我觉得这份工作和我专业不相干，还是想回到在大学里所学的传业，转到软件上
来，可是内心深处却忘不了那魂牵梦绕的电影行业，虽然我知道这不现实。过了一年，软件知识落下
了很多，为了找工作我不停地补习。后来，朋友建议一起开公司做生意，在不付出一分钱现金的前提
下，我仍然可以获得公司一成的股份。我动摇了，8个月后，公司注销了。我不得不再次寻找王作。
我来到了一个沿海城市，在那里近一个月找王作的过程中，没有找到一份理想的工作。一天，保险公
司打来电话。我在没有选择的情况下选择了保险公司，两个月出了一个单，还是亲戚那里出的。此后
，我选择了再次跳槽，去了一家食品公司，因为我觉得公司的制度不够公平，所以放弃了。
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《房子就该这样卖》

媒体关注与评论

　　该书实录了大量珍贵的售楼场景，无异于一幕幕售楼短剧，生动实用，是难得一见的好书。　　
——信息时报社长 何兆溪　　该书采用情景模拟、实战点评及方法输出的写作方式，有真实案例和实
用理论，既通俗易懂又极具指导价值。　　——星河湾集团董事局主席 黄文仔　　售楼中的关键和疑
难问题基本都能在书中找到解决方法，是我读过的最实用的售楼手册，也是最好的培训教材。　　—
—世纪城集团董事长 张运稳　　本书是房地产销售人员的实战手册，它可以解决房地产销售人员在实
际工作中遇到的难题，指导人们做一个成功的售楼员。　　——城源房地产开发公司总裁 张林勇
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《房子就该这样卖》

编辑推荐

　　导入小说写法，生动再现售楼场景；录入全国上百个售楼案例，全程演播售楼过程；输出大量为
售楼人员量身定做的售楼方法和策略设计。　　涵盖售楼全过程，环环配有案例解密，专家建议　　
精彩实用的售楼场景和售楼王道，让你拿来就用，一用就灵!
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《房子就该这样卖》

精彩短评

1、指导性强，很好的自学及培训用书
2、案例很多，挺实用的
3、发票没有寄过来哦，有一本书角有破损。
4、划算ING
5、不错呢，刚刚收到，希望对我的以后工作有很大帮助
6、看过后有少少收获，但不大！
7、还不错的书，初入行者，看了有很大的提升
8、不错不错不错不错！质量很好，物流一般。
9、是我需要的书本
10、还可以，问题是提出来了，就是解快问题的办法太笼统了，读了以后觉得还是在原点！总体来说
吧，还行，有些帮助的！
11、刚定了几本 ，什么时候到货啊。你们最快要几天啊？
12、具体、生动
13、看了一半。喜欢
14、我挺喜欢这本书的。我五天就看完了。现在借朋友在看。朋友都说很不错！！
15、文中以实例为主,活泼生动,同事都很喜欢!!讨厌看书的朋友都可以试试~
16、书不错，不过还没有看完
17、实用，看了后能立即体验
18、书很脏 明显不是新书 擦了还是很脏 像丢地摊几个月卖不出去再拿出来
19、书中主要是以案例来告诉我们怎么样做一名优秀的置业顾问，可能在话术的选用上有一定的帮助
20、都是经典！
21、写的非常细，能学到很多东西！！
22、建议大家都了解
23、挺实用的一本书，妹妹说好!
24、看了下，还可以的、
25、我一个月买当网的书最少三本，正版书很多，但盗版也有！请给我正版， 价格都好说，我只要正
版！多谢！　
26、读后感觉对业绩很有帮助
27、有实例，写书的人确实经验比较丰富，适合房地产的人看看
28、应该是不错的书，就是没收到货呢
29、这是我从业7年读的最好的一本房地产培训，价格合理，内容实用。
30、是不错的产入房地门书籍
31、书已买，还没有到，正在期待中。
32、帮助很大，值得推荐
33、房地产销售人员，值得还来看看，很实用的一本书
34、比较空泛，理论性更强些！
35、很有销售策略的一本书
36、为工作而读，读过便忘了
37、不是特别有独到之处。对于有销售经验的人来说，说的都是我们知道的
38、正在看，我还有很多需要学的，为我加油@！
39、书还没读完，但就读的那部分而言，收获还是有的。里面的案例比较实用！
40、还不错，也有案例分析
41、书是帮朋友买的！比较适合新房的买卖经纪人看哦！！
42、书是买给老婆的,虽然还没有时间看,看后应该会很有帮助的.
43、还没看 大概翻了下 实用性很强的
44、现场实操性可以，还有思考问题。。
45、内容贴近现实，值得一看。
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《房子就该这样卖》

46、没有多大意思
47、价钱便宜，到货速度也快！
48、实在 蛮有用的
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