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《非处方药》

内容概要

《非处方药(OTC)营销与实务》是在新医改的大背景下应运而生。国家基本药物制度实施伊始，《非
处方药(OTC)营销与实务》深入探讨OTC药品企业的营销与实务，为该行业的持续健康发展略尽绵薄
之力。
《非处方药(OTC)营销与实务》共十三章，详尽阐述中国OTC药品市场的发展现状、OTC药品的营销
模式、渠道管理、终端建设、营销传播模式、促销方式等各个方面。《非处方药(OTC)营销与实务》
汇集了多家医科大学及医药企业专业研究人员的研究成果，对OTC药品的营销实务作了翔实全面的分
析。
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《非处方药》

精彩短评

1、卖的也比较便宜，书看起来比西单图书大厦里面的质量好
2、如果想要初步了解一些 理论概念 可以阅读 但实际内容 时效性不强
3、写OTC的书籍很少，大部分做OTC的同学们 还停留在自我实践中。
4、内容很多，讲一个内容，还有案例
5、我做OTC多年想要一些这方面的，面这本就是我想要的
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《非处方药》

章节试读

1、《非处方药》的笔记-第1页

        药品的品牌
1.绝大多数OTC药品没有专利保护，因此OTC产品只能依靠品牌作为保护自己权益的策略；
2.药品品牌在OTC市场上起着关键作用，决定其价格和销量。一般情况下，OTC产品的价格是开放的
。完全同质的药品，会由于知名度、包装的不同形成显著的差异。
OTC全球药品市场的四大主导产品：感冒药、止痛药、维生素和消化道类疾病治疗药。

国家基本药物目录管理办法 关于建立国家基本药物制度的实施意见 
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