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内容概要

《城市燃气行业岗位培训教材:燃气大客户营销管理》针对我国燃气行业大客户营销与管理相关的工作
内容与岗位要求结合燃气企业的实际工作资料进行编写。书中采用大量案例分析，设置了小故事、小
问题、小提示、课堂演练、学习任务、知识链接、学习拓展等内容，结合大量图片和表格，将燃气行
业大客户营销与管理相关岗位的知识与技术融合其中，易学易懂，可操作性强。
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精彩短评

1、入行必看
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