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《广告理论与实务》

内容概要

《广告理论与实务》以学生为本位,力求体现以业务流程引导教学流程,满足职业性、应用性和可操作
性要求,坚持教材内容的先进性、时效性和实用性。在教材内容的安排上,一方面适当压缩、精简了“
基本原理、基本知识”方面的内容;另一方面增加、扩充了实务方面的内容,给案例教学与模拟实训一
定的空间。为此,本教材设计了广告的基础理论,广告策划、广告创意、广告媒体、广告运作、广告表
现、广告策略、广告文案、广告效果测定及广告管理等相关原理与实务内容。在体例的设计上,努力适
应高职学生的心理特征,增强学生的学习兴趣,适当增加了图、表、例的比例,设置了同步案例、同步实
训、思考与练习等栏目,有助于学生学习效果的提高和实践能力的培养。
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《广告理论与实务》

书籍目录

第1章　广告导论
　1.1　广告的定义与特征
　1.2　广告的分类
　1.3　广告的功能与原则
　1.4　广告的发展与趋势
第2章　广告的基本原理
　2.1　广告基础理论
　2.2　广告定位理论
　2.3　广告理论流派
第3章　广告策划
　3.1　广告调查
　3.2　广告策划的内容
　3.3　广告预算
　3.4　广告策划书
第4章　广告创意
　4.1　广告创意的特征与原则
　4.2　广告创意的内容与过程
　4.3　广告创意的方法与表现策略
第5章　广告媒体
　5.1　广告媒体的发展与功能
　5.2　四大广告媒体
　5.3　其他广告媒体
　⋯⋯
第6章　广告动作
第7章　广告表现
第8章　广告策略
第9章　广告方案
第10章　广告效果测定
第11章　广告管理
附录：《中华人民共和国广告法》
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《广告理论与实务》

章节摘录

　　（6）教师对训练情况进行总结。　　[成果要求]　　（1）每个小组撰写出查找报告，逐一说明
广告的功能。　　（2）每人写出活动的体会，指出3-5个广告的优缺点以及是否广告功能异化或扩大
化情况。　　（3）依小组报告与个人的活动体会为每位学生评估打分。　　1.3.2广告的基本原则　　
广告是一种特殊的活动，牵涉到广告主、广告经营者、广告媒体、广告对象等各方面的利益，同时，
广告又是一种综合性的活动，是集经济活动、信息传播活动、社会活动、文化活动等于一体的系统工
程。为充分发挥广告的功能，抑制广告的负面效应，广告活动的各类参与者在从事广告活动时都必须
遵循广告的基本原则。　　1.真实性原则　　真实性原则是指广告内容要真实准确，不得虚假欺诈。
真实性是广告的生命所在，也是广告的基本原则，这是由广告活动的性质所决定的。广告的本质特征
是信息沟通，真实性是决定广告能否被广告对象信任的前提条件。不真实的信息往往会因误导而造成
严重后果。广告的真实性具体表现为：　　（1）广告信息要以商品（或服务）的客观事实为依据。
所宣传的产品（或服务）必须代表其整体水平，而不能用特别挑选的或特别制造的产品为标准；有关
产品的性能、质量等消费者特别关注的内容，必须客观真实.严禁吹嘘、无限度夸张；广告的文字、画
面、实物、实证、论证等均应真实、明确，避免误导。　　（2）诚实有信。广告中涉及与产品（或
服务）有关的售后服务、保证等承诺均能落实兑现；对使用与消费中可能出现的问题、副作用等应明
确告知，并同时向消费者指出相应的使用、保养方法或有关注意事项。　　保证广告的真实性，必须
落实三方面的要求：一是广告主和广告经营者必须做好自律工作，自觉按真实性原则办事；二是加强
广告管理和社会监督，健全监督机制；三是以法律制度为保障，制定真实性的标准和规定，严守法律
规范。　　2.思想性原则　　思想性原则是指广告宣传内容和表现形式要健康向上，避免消极、颓废
倾向，严禁反动、淫秽、色情的内容。　　思想性原则是广告的灵魂。一切大众传播都是潜移默化的
思想传播。同样，广告的社会性与文化性，决定了广告传播的信息内容和表现形式都会对广告受众的
思想观念产生一定影响。广告的文字、语言、画面等所包含的暗示宣传和鼓励，不仅影响人们的消费
行为，而且影响人们的生活方式、价值观念、伦理道德观念等多个方面。由于广告受众多层面化，认
识程度参差不齐，广告传播又多系开放式传播系统，因此，广告的诱导作用既可以使人们产生对美好
生活向往的积板心态，也可能使人们产生一些消极心态。例如，对于少年儿童和一些文化程度不高、
缺乏理解和分辨能力的人来说，如果广告的思想性不强，传播的内容不健康，就极有可能会受到不利
的影响。　　⋯⋯
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