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精彩短评

1、我们学校用这本书上课，纸质还行就是，印刷有些深有些浅。总体来说也没什么大问题。
2、很好。而且速度很快，我很满意，下次继续
3、就是边边角角有点卷起来了
4、书丢了买的，不错。。我们学校的老师编得哦
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