
《市场营销》

图书基本信息

书名：《市场营销》

13位ISBN编号：9787300103853

10位ISBN编号：7300103855

出版时间：2009-4

出版社：中国人民大学出版社

页数：421

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介以及在线试读，请支持正版图书。

更多资源请访问：www.tushu000.com

Page 1



《市场营销》

内容概要

《市场营销:基本理论与案例分析(第2版)》内容为：市场营销学研究以满足市场需求为中心的企业营
销活动及其规律性，是一门理论性、综合性、实践性很强的学科。课程的开设旨在使学生通过系统的
学习，掌握市场营销学的基本理论和基本方法，了解分析和解决市场营销问题的基本逻辑，从而培养
学生从事市场营销活动的基本能力，并为学习萁他专业课程奠定基础。市场营销学不仅具有完整的理
论体系，同时实践性很强，是在不断发展和不断完善中的新学科。因此，在学习与研究市场营销学原
理时，需要将理论与实践紧密结合，注重实践，强调运用；既要遵循其自身的理论框架，又要不断地
进行理论创新，使市场营销学的内容不断丰富与发展。基于这种认识，我们进行了一系列的探索和尝
试，紧紧围绕培养高素质应用型营销人才的目标，在长期的教学实践中形成了一整套科学、系统、成
熟的学科体系。
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章节摘录

　　第1章导论　　学习目的与要求　　理解市场营销学的相关概念　　了解市场营销学的发展过程
　　熟悉市场营销学涉及的基本内容　　熟练掌握市场营销观念，指导企业的营销活动　　“市场营
销”一词，大家已不陌生，在我们的生活中，经常可以看到、听到、感受到各种各样的营销方式，我
们周围到处充满着营销，我们每天都自觉或不自觉地在自我营销或被营销。人们相互交流，是进行营
销；听广播，是接受营销；购物消费，是享受营销。我们每天都被营销包围着，营销给我们的生活带
来许多方便，当然，消费者也给营销者提出了更多更高的要求，营销一直在动态变化的环境中萌生、
成长、成熟。那么，市场营销究竟是什么呢?市场营销学的发展过程如何?市场营销观念的演变经历了
哪些阶段?市场营销掌研究哪些内容?通过本章的学习，你会有一个清晰而明确的答案。
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