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《反向》

内容概要

把握最新品牌传播趋势，“反向”阐述直入人心的品牌美学传播新思想，最具前沿思想的本土公司，
提出的全新“反向”新观点。为2006年最值得期待的品牌营销传播图书，反向理解说服，以无形价值
来打动消费者的内心世界，建构品牌的高忠诚度。
　　中国的广告公司应该有使命感，贾丽军领导的卓越形象就是其中一个代表。这个公司常常给我意
外的惊喜。他们打破常规，突破创想，深入企业需求的核心地带，每每都有品牌创新，是中国传播类
企业中既有学术情怀又有商业理想的新锐企业。——中国广告协会秘书长　时学志
　　卓越形象一直走在行业的前列，一直走在消费者的前列。这本书全面阐述了卓越形象不断进取，
刻苦研磨消费美学与国家创意产业的革新，启迪意义非常之大。相信我们的企业家们，同业者们都会
有非常强烈的感受。——原实力传播大中华区首席执行官　李志恒
　　卓越形象的品牌美学，无论是在企业的品牌价值打造上还是在传播公司的创造人员身上，都将有
巨大影响，也必将带来媒体的变革与品牌增长的新时代。——触动传媒首席运营官——杨宇时

　　在营销学的理论里，产品差异化是企业运用最多的。“反向”创意美学所提倡的是颠覆现有规则
，让产品营销达到一种美学般境界的新思想，让创意充溢于我们的所有经营行为当中的适合境界，从
消费者角度反向观察，从消费者角度反向理解需求的营销新法则。反向需求定位，让消费者在感性体
验上产生差异化，具有不可替代性；反向感受沟通，满足了消费者的审美需求，有效实现品牌价值；
反向理解说服，以无形价值来打动消费者的内心世界，建构高品牌忠诚度；反向解构渴望，让产品产
生品牌资产溢价，让产品增加丰厚利润。反向的关键是打破常规，不只是帮助销售产品，创造品牌，
更主要的是它会彻底改变一个公司或者一个行业。
　　中国唯有在全球化浪潮中，以反向的创意经济崛起作为契机，通过杰出的商业创意来迅速建构和
传播自身品牌，从而在世界经济格局中，实现从“中国制造”到“中国创造”！
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《反向》

作者简介

郑新安，品牌营销，媒体运作管理专家，财经作家，北京黑森林品牌营销顾问公司管理顾问，首都经
贸大学品牌研究中心副主任兼秘书长，品牌博客网CEO。
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《反向》

书籍目录

序言一 品牌美学成就创意经济序言二 美感消费是行销的最高境界序言三 品牌美学，圆“中国创造”
之梦序言四 我们需要有使命感的企业同行序言五 美才有更好的回报序言六 帮助别人成功才是最大的
成功前言第一章 反向的创意经济时代  什么是反向  反向创意是知识经济的核心  产品与反向创意经济  
品牌建筑师之核心  创意经济的反向观  经典案例 星巴克不卖咖啡反成功  卓越案例 时尚“遛卡”，炫
“菲”一般的你——兴业银行加菲猫信用卡推广记第二章 反向观下的创意经济  创意工业与创意经济  
创意经济就是艺术化经济  创意经济是产业的创新概念  反向营销新境界  4B行销进行时  经典案例 销售
顾客感受的宜家  卓越案例 蜕变第三章 创意经济面面观  全球创意产业概况  创意经济榜样  创意经济先
锋 产品的魔法衣  超越模仿时代  经典案例 英特尔的文化  卓越案例 畅行成功路——锦湖轮胎中国高端
市场传播第四章 创意经济呼唤品牌美学  品牌美学是创意产业的理论工具  创意人的品牌美学观  消费
者的品牌美学观  企业的品牌美学观  经典案例 欧米茄表服务的艺术美感  卓越案例 美学生活，美学体
验——普田电器“美感体验”行销第五章 品牌美学的反向建构第六章 品牌美学的价值观第七章 品牌
美学改变世界第八章 品牌美学的价值实现第九章 品牌美学与商业创意的层次第十章 品牌美学“性爱
论”第十一章 中国品牌的创新之道附录 一个部落 一个梦想贾丽军介绍感言 个人的梦想不能称之为梦
想 众人的梦想才是真正的梦想后记 人人都要卓越
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《反向》

精彩短评

1、在广告中，标题的注意度是内容的100倍以上，本书如是。当然，书中有些观点你也可以共鸣一下
。
2、最近看完的一本关于品牌的书
不错
能够让人思考
3、除了书中的一些案例其余的真没什么可读性。读到底也不过是在宣传卓越的传播思想，准确的说
是贾丽军的观点。我不否认贾丽军的成就与地位，但貌似这本书告混了个人观点与企业思想，卓越不
是单单是贾丽军的。
4、提了几个问题，给了几个案例，吹了一通牛逼
5、主要介绍差异化策略，各种事例
6、　　真的只值三分，大面积留白和占据一整页的作者照片不知道有什么意义。是为了潜意识的植
入个人品牌形象吗？
　　内容上倒是列了不少品牌公司
　　但是就单靠这些上升到品牌美学的话
　　实在是浅了点。。也欠了点。。。
　　如果只是想浮于表面的大概了解
　　那倒是绰绰有余了
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