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章节摘录

版权页：插图：1）产业市场，又叫生产者市场或企业市场。它是指一切购买商品和服务并将之用于
生产其他商品或服务，以供销售、出租或供应给他人的个人和组织。产业市场通常由以下产业组成：
农业、林业、水产业、制造业、建筑业、通信业、公用事业、金融业和保险业等。2）中间商市场。
它是指那些通过购买商品和服务并将之出租给他人，以获取利润为目的的个人和组织。中间商不提供
形式效用，而是提供时间效用、地点效用和占有效用。中间商市场由各种批发商和零售商组成。3）
政府市场。它是指由那些为执行政府的主要职能而采购或租用商品的各级政府单位组成的市场。国家
为了开展日常工作，利用一部分国民收入采购物资和服务，从而形成了一个很大的市场。确切地讲，
政府机构是市场活动中的最大消费者，占有20％～30％的市场份额。2.组织市场购买行为的特点组织
市场与消费者市场有着根本的区别，二者的购买行为也就不尽相同。组织市场购买行为是指各类正规
组织机构确定其对商品和服务的需要，并在可供选择的品牌和供应商之间进行识别、评价和挑选的过
程。与消费者市场购买行为相比，组织市场购买行为具有以下几个特征。1）派生需求。组织机构购
买商品和劳务是为了满足顾客的需要，企业的需要是从顾客的需要那里派生出来的。例如，制鞋商购
买皮革是因为有消费者买皮鞋。2）多人决策。购买决策过程的参与者往往不是一人，而是由很多人
组成，甚至连采购经理也很少独立决策而不受他人影响。3）过程复杂。由于购买金额较大，参与者
较多，而且商品技术性能较为复杂，组织市场购买行为将持续较长一段时间，这就使企业很难判断自
己的营销努力会给消费者带来怎样的反应。4）提供服务。一般来讲，物质产品本身并不能满足组织
消费者的全部需求，企业还必须为之提供技术支持、人员培训、及时交货、信贷优惠条件与服务。（
二）产业市场1.产业市场与消费者市场的差异在组织市场中，产业市场的购买行为与购买决策具有典
型的代表意义。在某些方面，产业市场与消费者市场具有相似性，如二者都因有人为满足某种需要而
担当消费者的角色、制定购买决策等，但是，产业市场在市场结构与需求、购买单位性质、决策类型
与决策过程等方面，又与消费者市场有着明显的差异。1）产业市场上消费者数量少，但规模较大。
产业市场上的消费者是企业单位，其数量必然比消费者市场上的消费者数量少，规模必然比消费者市
场上的消费者规模大；而且由于资本和生产的集中，许多行业的产业市场都由少数几家甚至一家大公
司的大买主垄断。
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精彩短评

1、真是很详细的入门教材，我很喜欢

Page 6



《营销职业认知》

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu000.com

Page 7


