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内容概要

《中国消费品市场监测与分析报告(2009)》共分为十章，分别是：第一章 中国消费品市场形势分析与
预测；第二章 中国食品市场监测与分析报告；第三章 中国服装市场监测与分析报告；第四章 中国家
用电器市场监测与分析报告；第五章 中国医药市场监测与分析报告；第六章 中国家具建材市场监测
与分析报告；第七章 中国日化用品市场监测与分析报告；第八章 中国IT消费品市场监测与分析报告；
第九章 中国汽车市场监测与分析报告；第十章 中国文体用品市场监测与分析报告。
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书籍目录

第一章　中国消费品市场形势分析与预测　一、中国消费品市场销售状况分析　二、中国消费品市场
需求状况分析　　（一）居民收入水平　　（二）居民消费倾向　　（三）居民消费信心　　（四）
居民消费结构　三、中国消费品市场供给状况分析　　（一）商品供给　　（二）商品质量　　（三
）商品品牌　　（四）商品渠道　四、2008年中国消费品市场价格走势分析　　（一）价格动力机制
——上攻动力释放殆尽　　（二）价格回调机制——积蓄力量多方合力　五、2009年中国消费品市场
发展预测　　（一）城乡居民消费需求在2008年较快增长的基础上缓慢提升，消费倾向趋于保守消费
信心出现不确定性因素　　（二）供给薄弱环节得以完善，突出供求矛盾有效缓解，市场环境实现优
化，市场秩序走向规范　　（三）多方合力推动价格演进，供需两旺力促价格低位趋稳走势第二章　
中国食品市场监测与分析报告　一、2008年中国食品市场全景分析　二、2008年中国食品市场分类监
测　　（一）粮食市场　　（二）植物油市场　　（三）禽畜产品市场　　（四）水果、蔬菜市场　
　（五）水产市场　　（六）奶制品市场　三、2009年中国食品市场发展预测　　（一）粮食市场　
　（二）植物油市场　　（三）禽畜市场　　（四）水果、蔬菜市场　　（五）水产市场　　（六）
奶制品市场第三章　中国服装市场监测与分析报告　一、2008年中国服装市场全景分析　　（一
）2008年中国服装市场供给分析　　（二）2008年中国服装市场需求分析　　（三）2008年中国服装
市场价格分析　　（四）2008年我国服装市场销售特点　　（五）影响2008年我国服装市场的重大事
件　二、2008年中国服装市场分类监测　　（一）女装市场　　（二）童装市场　　（三）男装市场
　　（四）休闲服市场　　（五）冬季应季服装市场　　（六）针织内衣裤市场　三、2009年中国服
装市场发展预测第四章　中国家用电器市场监测与分析报告　一、2008年中国家用电器市场全景分析
　　（一）供给状况　　（二）需求状况　　（三）价格走势　二、2008年中国家用电器市场分类监
测　　（一）彩电市场　　（二）电冰箱市场　　（三）空调市场　　（四）洗衣机市场　　（五）
厨卫小家电　三、2009年中国家用电器市场发展预测第五章　中国医药市场监测与分析报告　一
、2008年中国医药市场全景分析　　（一）医药市场供给状况分析　　（二）医药市场需求状况分析
　⋯⋯第六章　中国家具建材市场监测与分析报告第七章　中国日化用品市场监测与分析报告第八章
　中国IT消费品市场监测与分析报告第九章　中国汽车市场监测与分析报告第十章　中国文体用品市
场监测与分析报告
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章节摘录

　　第一章　中国消费品市场形势分析与预测　　中国经济是带着连续五年两位数增长率的强劲势头
进人2008年的，而2008年却是中国经济极不寻常、极不平凡的一年。在这一年中，国内外形势错综复
杂，经济环境变数频生，经济运行经历了历史罕见的“由最紧到最松”的“蹦极式”调整。年初，持
续、快速的物价上涨造成了巨大的通胀压力，也引发了“防过热、防通胀”的宏观经济政策。年中，
继特大冰雪、地震灾害带来的重大经济损失之后，由次贷危机演变而成的全球性经济危机接踵而至，
成为影响中国经济持续较快健康发展的最大制约因素，也由此引发了“保增长、控物价”的宏观调控
任务。年末，全球性的经济危机不断深化升级并迅速扩散蔓延，积极的财政政策和适度宽松的货币政
策、四万亿元拉动内需的投资规模，仍未能有效抑制各项经济指标的大幅下挫。第四季度的经济数据
全面下滑，国内生产总值增长仅6.8％，对外贸易骤然萎缩进口同比下降8.8％，出口同比增长仅4.3％
。外需的相对减少直接冲击了国内生产和市场，拖累了GDP的持续快速增长。综观2008年宏观经济，
我们已然发觉经济增长减退的信号。面对还在扩散和蔓延的世界经济危机，外需持续下行的风险依然
很大，国内消费品市场支撑经济增长的战略价值凸显，中国经济多年来第一次与国内消费市场形成了
强相关。　　当然，在一系列政策措施的综合作用下，中国经济仍然取得了世界瞩目的9％的全年增
幅。借助国际经济危机的投资和消费抑制作用，物价调控成效显著，9个月之内cPI指数由峰值8.7％降
到2.4％。农业生产则稳定发展，粮食实现连续五年增产，全年粮食总产量达到52850万吨，增长5.4％
。就业状况总体稳定，就业再就业目标提前完成。城乡居民收入持续增加，全年城镇居民人均可支配
收入增长14.5％，扣除价格因素实际增长8.4％；农村居民人均纯收入名义增长15％，实际增长8％。可
以说，尽管国内外经济形势复杂多变，中国经济的基本面却没有受到实质性破坏。2008年国民经济总
体呈现增长较快、价格回稳、结构优化、民生改善的发展态势。在此背景下，国内消费品市场也实现
了平稳快速的扩容。
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编辑推荐

　　《中国消费品市场监测与分析报告（2009）》力求数据翔实、图表清晰、分析点评和趋势预测准
确，力求为国家宏观调控部门和行业主管部门提供客观的决策依据，为产业发展与企业经营提供全面
的市场供求和价格信息，为相关研究学者、工商企业管理者和其他决策者搭建广泛的交流平台。
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精彩短评

1、内容有一定参考价值，蓝黑双色印刷，纸张也很好，装帧较好。总体感觉不错。
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