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《广告文案写作》

内容概要

《广告文案写作》内容简介：2006年，日本电通公司（世界上排名第一的单体广告公司）高层代表访
问深圳大学的时候，告诉我说，日本大学里面是没有广告学专业的，而电通从来都是将自己看做一所
广告大学。他们建起了广告博物馆，编写了广告学教材来培训自己的员工。2008年，我访问电通公司
东京总部，看到他们的员工在过道上彼此会按照同班同学的关系来打招呼。当电通的总务局长片桐正
之先生将他们新近编译的中文版广告心理学教材送给我的时候，我对于这个企业有了一种“同道”的
感觉。
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《广告文案写作》
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《广告文案写作》

章节摘录

　　二、广告口号的功能　　（一）广告口号能有效传递企业信息　　口号仅仅局限于产品本身，就
太过束缚。Maytag（注：美国著名的洗衣机品牌）用维修工35年来郁闷地等待着有人找他修理机器的
故事，从一个独特的视角表述了产品性能的持久耐用，独具匠心。有时口号亦会因企业业务的改变，
使产品更加适应消费者的需求而做相应的改变。Xerox（施乐）从“Document Company”（文件处理
公司）口号的转变，使人们对它的认识，从以前的单一复印公司，演变成具有多功能处理办公业务的
综合公司。IBM的口号”Solution for the Small Planet”不仅让人们知道它不仅是制造计算机的，同时也
为人们提供商务方案咨询，是权威的商务咨询顾问。　　（二）广告口号致力于表述企业的理念　　
广告口号要表述这个品牌的价值和品牌的性格，同时口号也可以运用到所有的传播途径中。这个陈述
不一定是太高深的，亦不是梦想难成的，但他们一定是最适合你，最能表现你的，是可行的，是说到
做到的。耐克最经典的一句：“Just do it”，这是企业作为沟通的态度，信念的支持点和耐克价值的
体现，不仅是在广告上，销售上，他们已涉足消费的其他领域。你的价值观对塑造品牌的个性是很有
力的，但说来容易，做却不那么容易了。不是很多品牌都能做到同样程度的。海尔是另一个品牌与企
业文化、企业行为、企业运作相一致的典范。它的口号：“真诚到永远！”表达的是真诚，是与消费
者建立的感情，而不仅仅是产品。飞利浦电子有一个表达企业能做好的姿态的口号：“让我们做得更
好！”　　（三）广告口号还可以提升品牌利益点　　广告口号时刻提醒为什么你要喜欢这个品牌，
提升品牌对于消费者的利益点和吸引力。“戴比尔斯”的口号“A diamond is forever”（钻石是永恒的
）在中国被翻译为经典的“钻石恒久远，一颗永留传”这个口号极富感染性，使一颗小钻石的价值得
以升华到爱情永恒。如今钻石珍贵无价，它深远的含义超越了它自身的价值。另一个品牌是赋予了爱
情力量的“Gulass”古纳斯，中国第一个时尚羊绒品牌，第一个推出时尚羊绒裤），它的口号是“美
腿魅力，爱尽一生”，从美腿，到魅力，到赢得一生的爱情，将产品功能与时尚流行、幸福爱情完美
地结合起来，浪漫得令每一位女士都希望拥有它。　　⋯⋯
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《广告文案写作》

精彩短评

1、这个还行吧，感觉就那样，也还好
2、正统的模版类教材，适合初学者进行基本了解学习
3、大概看了眼内容，内容比较系统，适合想了解理论知识的朋友
4、看后才知道好不好
5、理论性的东西比较多 不过广告的案例分析也不少
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