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《市场营销管理制度表格流程规范大全》

内容概要

《市场营销管理制度表格流程规范大全(成功金版)》是营销总监的一本规范化管理的实务性工具书。
    任何企业的管理都是一个系统工程，要使这个系统正常运转，实现高效、优质、高产、低耗，就必
须运用科学的方法、手段和原理，按照一定的运营框架，对企业的各项管理要素进行系统的规范化、
程序化、标准化设计，形成有效的管理运营机制，即实现企业的规范化管理，这套《企业规范化管理
实用全书》的编写初衷也在于此。
    《市场营销管理制度表格流程规范大全(成功金版)》以“文字+图表+模板”的表现形式，构建了一
套“新、全、细”的市场营销管理工具体系，囊括了市场营销各个岗位职责、工作流程、管理制度、
管理图表、管理模型、管理方案、管理指标等管理工具体系，详述了营销管理工作中普遍涉及的工作
标准化、流程化、实用工具表格，使之具有实务性、操作性和工具性，是营销总监实行规范化管理极
具实用性的工具书。本书由赵涛、亢博剑主编。
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　　第三节　促销管理实用表单
　　　一、市场促销申请单
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　　　二、营销活动促销计划表
　　　三、市场促销活动成效汇总表
　　　四、促销活动分析表
　　　五、促销成本评估表
　　　六、广告预算明细表
　　　七、广告实施报告表
　　　八、促销活动计划表
　　　九、促销方案表
　　　十、广告预算书
　　　十一、公关对象调查表
　　第四节　促销管理规范化细节　执行标准
　　　一、联合促销工作实施标准
　　　二、促销目标制定工作实施标准
　　　三、年度促销计划制订工作实施标准
　　　四、销售费用分配工作实施标准
　　　五、促销预算编制方法
　　　六、销售业务费用控制工作实施标准
　　　七、广告预算制定方法
　　　八、广告费用控制工作步骤
　　　九、广告预算分配工作实施标准
　　　十、确定公关费用预算总额的方法
　　　十一、确定报酬标准的方法
　　　十二、促销活动效果评估工作实施标准
　　　十三、广告绩效考评工作实施标准
　　　十四、销售分析的方法
　　　十五、销售促进决策工作实施标准
　　　十六、销售促进工具选择工作实施标准
　　　十七、销售促进计划制订工作实施标准
　　　十八、销售促进方案制定工作实施标准
　　　十九、销售促进实施工作标准
　　　二十、广告目标制定工作实施标准
　　　二十一、广告主题确定工作实施标准
　　　二十二、广告时间决策工作实施标准
　　　二十三、公共宣传决策工作实施标准
　　　二十四、公共宣传的实施、控制与评价工作标准
　　　二十五、与新闻媒体建立良好关系工作实施标准
　　　二十六、公共宣传活动策划工作实施标准
　　　二十七、新闻发布会组织工作实施标准　　　
　　　
　第12章　 激活营销的关键元素——渠道管理　　　
　　第一节　销售渠道管理工作要点
　　　一、销售渠道分类标准
　　　二、销售渠道功能管理内容
　　　三、设计企业营销渠道目标工作内容
　　第二节　销售渠道管理规范化制度
　　　一、渠道成员选择制度
　　　二、渠道精耕实施方案
　　　三、渠道精耕的组织实施及检查
　　　四、渠道精耕的实施条件
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　　　五、批发商管理制度模板
　　　六、营销渠道管理制度模板
　　　七、经销商付款奖励办法
　　　八、经销商年终奖励办法
　　第三节　销售渠道管理实用表单
　　　一、渠道成员资料卡
　　　二、渠道成员业绩表
　　第四节　销售渠道管理规范化细节　执行标准
　　　一、渠道成员评价标准
　　　二、渠道价格管理工作内容
　　　三、渠道冲突管理工作实施标准
　　　四、窜货治理工作实施标准
　　　目录ⅩⅦⅩⅧ市场营销管理制度表格流程规范大全
　　　
　第13章　只有先沽名，才能后钓利——品牌管理　　　
　　第一节　品牌管理工作要点
　　　一、品牌的构成与作用
　　　二、品牌发展工作步骤
　　　三、品牌管理的工作目的
　　　四、品牌名称决策工作原则
　　　五、管理高价品牌的产品组合
　　第二节　品牌管理规范化制度
　　　一、品牌建立制度模板
　　第三节　品牌管理实用表单
　　　一、品牌调查表
　　　二、品牌推广成本控制表
　　　三、品牌生命力调查表
　　　四、品牌效果调查表
　　　五、品牌维护计划表
　　　六、广告宣传表
　　第四节　品牌管理规范化细节　执行标准
　　　一、品牌战略决策工作标准
　　　二、创立品牌的主要方法
　　　三、广告术语创立标准
　　　四、品牌忠诚度策略分析工作标准
　　　五、品牌的保护措施
　　　
　　　
　第14章　搭建物流平台，打造货品通道——物流管理　　
　　第一节　物流管理工作要点
　　　一、物流配送的功能要素
　　　二、产品包装设计工作内容
　　　三、配送中心作业工作流程
　　第二节　物流管理规范化制度
　　　一、物流配送中心管理制度
　　　二、配送中心库管员工作制度
　　　三、配送技术控制制度
　　　四、商品调拨单的流转制度
　　　五、发货管理制度
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　　第三节　物流管理实用表单
　　　一、市场调查规划书
　　　二、配送中心规划方案比较表
　　　三、配送中心规划调查登记表
　　　四、配送计划表
　　　五、进货计划表
　　　六、出货状况调查表
　　　七、订货明细表
　　　八、出货单（一）
　　　九、出货单（二）
　　　十、送货验收表
　　　十一、交货验收单
　　　十二、库存商品明细表
　　　十三、订购登记表
　　　十四、补货登记表
　　　十五、库存情况登记表
第四部分　理顺流程，一顺百顺——营销流程控制
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编辑推荐

《市场营销管理制度表格流程规范大全(成功金版)》以“文字+图表+模板”的表现形式，构建了一套
“新、全、细”的市场营销管理工具体系，囊括了市场营销各个岗位职责、工作流程、管理制度、管
理图表、管理模型、管理方案、管理指标等维度的管理工具体系，详细论述了市场营销部各个岗位的
工作事项和职责范围，包括营销战略与计划、市场调研与开发、市场分析与预测、市场定位与细分、
产品管理、定价管理、订货、发货与退货管理、账款回收管理、客户关系管理、售后服务管理、促销
管理、销售渠道管理等多方面的内容。可以说，本书是营销总监的一本规范化管理的实务性工具书。
本书由赵涛、亢博剑主编。
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精彩短评

1、有些东西还是可以拿来用用的
2、我觉得书的内容很实用
3、书不错，内容不错，就是书掉页严重
4、内容及实用性一般
5、内容大多是表格和简单的介绍，理论知识很少。
6、市场营销管理制度表格流程规范大全
7、书的质量也很不错
8、内容老了点，但挺全的。
9、里面的表格比较实用，就是需要更加幽默一点就更好了。
10、内容不错的，可以更好补充自己在营运方面的知识，比较全面些
11、学习中，有些还是比较实用的
12、给朋友的小孩买的，朋友很满意
13、工作需要，查看图表，有一定的借鉴作用。还不是最完美
14、很清楚 易学习！
15、更像是课堂教材，实际运用的比较少
16、书的内容很详细，很有用。不好的是书有损坏的现象，已经发现有两页是有撕烂的现象
17、书很好 送的也及时
18、里面内容很实用~对市场工作有帮助~
19、还没看完，表格很多，感觉写的算比较细
20、市场营销的好帮手
21、书很好，是正版的，内容很详实，对工作很有帮助！
22、不错的一本书，有很多没有想到的问题，在书中的表格中给予了明确的要求，更加客观的强调表
格管理。
23、这个本书中设计的表格对市场部管理人员来说非常的实用，内容比较全。是一本好书!
24、表格比较详尽，制度与流程比较规范，是一本市场营销管理的实用工具书，对于一个营销人员来
说提高自己的工作效率及规范流程有很大的帮助。
25、在实际应用的时候可以当做工具书，作为参考之用。
26、什么都有，什么都不细致，范围太广了。没有针对性。
27、挺全面的，只是离实用还是有点距离！
28、帮同事买的应该还不错吧！
29、非常实用的一本书，推荐
30、很强大,很有帮助,很不粗
31、本来还以为亚马逊的书是真的，结果一比对很失望，跟新华书店的质量差很多。
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版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。
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