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《网络营销实务全案》

内容概要

杨立军的《网络营销实务全案》是专为网络营销从业者及企业经营管
理者打造的案头手册，全面系统地介绍了网络营销的基本理论及各种网络
营销工具的应用和案例解析。《网络营销实务全案》分上、下两篇：上篇
主要介绍网络营销的知识与应用，包括网络营销战略、网络营销组织与岗
位设计；下篇主要介绍网络营销的工具与应用及案例解析，包括网络营销
策划的形式、网络新闻营销、博客营销、论坛营销、搜索引擎营销、网络
视频营销、网络事件营销、IM营销、微博营销、无线营销、SNS营销等。本
书内容全面，案例丰富，是企业进行网络营销的重要工具书。
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编辑推荐

杨立军的《网络营销实务全案》基本上涵盖了目前所有主流网络营销方式和工具。本书上篇立足于理
论层面讲解网络营销的知识和应用；下篇立足于实践层面讲解各种网络营销工具的应用和案例解析。 
  希望读者通过对本书的阅读能够更好地了解和掌握如何进行网络营销，并且能够在网络营销实践中
获得成功。
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精彩短评

1、整体思路比较明确、全面，但案例太过时，总体来说还算可以！
2、此书很一般 对于刚认识网络的人有帮助吧 对稍微有接触过点电子商务的人来说 此书就是**
3、还是不错的！支持一下！
4、很详细，可惜就是不是项目化教材
5、内容比较全，但是内容比较旧一些
6、正版书，价格便宜，物流也快
7、书的质量部错  是正版书的内容不错  理论比较多书的纸质不错  不脱胶！  ol
8、内容挺全面的，初学者还挺有用的。。。
9、内容挺详细的，适合学习用。
10、很实用的书，全是案例，形象易懂~~
11、很实用，有理论又有很多案例，帮助很大
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