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内容概要

本书是“公司实战丛书——广告战”系列书之一。它以一百多个经典案例，实距操作全程分析，一步
一步地介绍了公司广告策划和广告战略。全书结构清晰，内容生动，案例丰富，讲解通俗，科学实用
，为企业提供了一个全面周祥的参考。
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第二章 现代广告与市场经济
第三章 现代广告与传统广告的历史比较
第四章 现代广告的特征
第五章 市场调查和案例
第六章 产品调查
第七章 公司广告调查方法和案例
第八章 广告调查中的消费心理
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第九章 广告效果调查
第十章 广告定位
第十一章 商业广告的定位分析
第十二章 广告战略
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