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内容概要

《体育商业活动策划》，本书在介绍策划基本知识的基础上，对大型公众活动策划进行了阐述，并着
重对体育赞助活策划动和体育赛事活动策划进行了研究。
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精彩短评

1、非常专业，有针对性
2、理论太多，实践太少
3、这本书虽然不厚，但包含的东西挺多，值得一看
4、简单看看一般
5、策划赛事、策划活动
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