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《信息差异化模型和形成机理研究》

内容概要

《信息差异化模型和形成机理研究》分别以厂商主导、消费者参与以及消费者主导为切入点，层层深
入，对信息差异化模型和形成机理展开研究。建立以厂商主导、消费者参与和消费者主导的信息差异
化研究框架。利用Matlab仿真图对比研究了横向、纵向差异化下信息性广告竞争模型，并对结论一致
性做出合理解释。构建三阶段信息性广告竞争模型，综合考虑了企业选址定位策略、广告策略和产品
定价策略。放松已有模型中关于消费者信息搜寻假设，构建存在消费者搜寻的信息差异化模型。从认
知心理学角度，分析信息差异化形成机理。利用实验数据验证了信息差异化形成机理理论模型的假设
。
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