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《国际贸易实务》

内容概要

《国际贸易实务》主要内容简介：对外贸易作为拉动国民经济发展的“三驾马车”之一，始终保持着
持续、快速的扩张态势，特别是自2001年我国加入世界贸易组织（WTO）以来，进出口总额由2002年
的6208亿美元增加到2010年的29728亿美元，成为世界第一大出口国和第二大进口国，经济总量首次超
过日本成为仅次于美国的第二大经济大国。“十一五”期间，我国对外贸易经受了人民币升值、出口
退税调整、银行加息、原材料价格上涨、国内物价上涨、劳动力成本提高等多重压力的考验，正步入
产业结构调整、对外贸易转型升级的发展阶段。“十二五”期间，我国对外贸易将出现前低后高的发
展格局，逐步由贸易大国向贸易强国迈进，并将成为世界经济发展的最大推动力。经济发展人才是关
键。因此，我们必须加大国际商务方面实用型高级专门人才的培养力度，努力提高人才培养的水平和
质量。为适应国际贸易不断发展和教育教学理念不断更新的需要，我们依据“工学结合、任务驱动、
项目导向”的职业教育理念，结合国际贸易实践及最新的国际贸易惯例编写了这本实用教材。它是一
门在一定理论基础上，按照国际贸易的有关规则进行进出口业务操作的学科。学习目标是：懂理论、
会运用、能操作。
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《国际贸易实务》

书籍目录

国际贸易实务概述
　0.1 对外贸易的产生与发展
　0.2 从事国际贸易的基本条件
　0.3 国际货物买卖合同
　0.4 出口贸易的基本业务程序
模块一 合同条款
　主要内容
　条款一 品名、品质条款
　　1.1 货物的名称
　　1.2 一质的含义及重要性
　　1.3 表示商品品质的方法
　　1.4 合同中的品质条款
　条款二 数量条款
　　2.1 数量的确定
　　2.2 合同中的数量条款
　条款三 包装条款
　　3.1 包装的意义、作用和要求
　　3.2 包装的种类
　　3.3 包装标志
　　3.4 中性包装和定牌
　　3.5 合同中的包装条款
　条款四 价格条款
　　4.1 单价及价格术语的含义
　　4.2 有关价格术语的国际贸易惯例
　　4.3 国际贸易中六种主要的价格术语
　　4.4 其他五种价格术语
　　4.5 报价核算及价格条款
　条款五 运输条款
　　5.1 运输概论
　　5.2 海洋运输方式
　　5.3 其他运输方式
　　5.4 合同中的运输条款
　　5.5 海运提单
　条款六 保险条款
　　6.1 海上货物运输保险
　　6.2 其他运输方式下的货运保险
　　6.3 保险实务
　条款七 支付条款
　　7.1 支付工具
　　7.2 汇付与托收
　　7.3 信用证
　　7.4 其他支付方式
　　7.5 支付条款及各种支付方式的综合运用
　条款八 出入境检验检疫条款
　　8.1 出入境检验检疫概述
　　8.2 出入境检验检疫机构及职责
　　8.3 出入境检验检疫的程序
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《国际贸易实务》

　　8.4 出入境检验检疫时间和地点的规定方法
　条款九 不可抗力条款
　　9.1 不可抗力的含义
　　9.2 不可抗力的原因及认定条件
　　9.3 不可抗力事件的处理
　　9.4 不可抗力条款的规定方法
　条款十 索赔条款
　　10.1 争议及索赔的含义
　　10.2 不同的违反合同情况承担不同的责任
　　10.3 合同中的索赔条款
　　10.4 索赔和理赔应注意的问题
　条款十一 仲裁条款
　　11.1 仲裁的含义
　　1].2 仲裁协议的形式及作用
　　11.3 仲裁机构及仲裁程序
　　11.4 仲裁裁决与执行
　　11.5 仲裁条款的规定方法
模块二 合同磋商
模块三 合同履行
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《国际贸易实务》

章节摘录

　　2.要有良好的职业道德和商业信誉　　现代社会是法制的社会，从事外经贸工作应诚实守信，应
讲求职业道德。任何一笔交易不仅关系到企业的利益，而且也关系到国家的利益，任何一名外销员的
道德品行，不仅代表企业的形象，而且也代表着国家的形象。因此，就个人而言，应具有良好的职业
道德修养，能自觉地约束自己的行为，遵守社会公德和准则，能经受住各种物质利益的诱惑，不以权
谋私、收受贿赂、泄露国家机密、出卖国格人格，真正做到使自己的言行遵从社会公共利益和企业的
整体利益，爱岗敬业，勤奋工作，努力维护企业和国家的良好形象。就企业而言，要正确处理好局部
利益和整体利益、集体利益和国家利益、当前利益和长远利益的关系，不能为了本企业、本组织的微
观利益而损害全局利益，造成国家宏观利益的损失，也不能为了眼前的利益而丢掉了长远的利益。现
代国际贸易市场竞争日益激烈，除了价格竞争、人才竞争、质量竞争外，还有企业形象的竞争，只有
树立了良好的企业形象，才能打败竞争对手，立足国际市场，才能为国家经济的发展多做贡献。要树
立良好的企业形象就必须要有良好的商业信用。 　　⋯⋯
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《国际贸易实务》

精彩短评

1、快递态度很好，包装也很好，总体很满意。
2、终于！
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