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内容概要

《广告媒介策略》介绍了报刊广告媒介策略；广播电视广告媒介策略；网络广告媒介策略；其他广告
媒介策略。
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精彩短评

1、挺好的，当天订了第二天书就到了。
2、为了做课堂展示的时候看的 最后还因此被同学拉去代考广告学双学位！！

Page 4



《广告媒介策略》

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu000.com

Page 5


