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《展馆的文化力量》

内容概要

《展馆的文化力量》主要内容：2010年上海世博会尼日利亚、厄瓜多尔等多个国家馆的总创意、总策
划郑宪告诉记者，无论展馆用何种手段吸引观众，它的核心功能不会变——那就是一种精神上的体验
。因此，把握文化的本质最重要。
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《展馆的文化力量》

作者简介

郑宪，1954年生。做过工人中的锻工(打铁的)。大学毕业后在上海一家主流媒体从事新闻工作20年，
兼有文学爱好。各类作品不计。曾获上海范长江新闻奖。48岁突发异想，弃文从商。偶然的机会，做
起各类现代展馆，至今兴味盎然。他的一句语录：现代展馆之王道—文化+技术+艺术。
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《展馆的文化力量》

书籍目录

序
观点一：凝眸历史深度彰显文化底蕴——当代博物馆主题馆陈列布展有感
观点二：探索传统与现代的有机融合
水是可以这样记录和展示的——上海自来水科技馆的现代表现
用高科技展示高科技——张江集团展示馆
苏州河，听我怎么对你诉说——上海“梦清馆”多幕立体剧场
让老工业穿上新外衣——中国纳爱斯集团展示馆
数码艺术体现山水之美——浙江东方地质博物馆里的“浙山浙水”
假体验比真体验更惊心——上海市禁毒科普教育馆
动起来的博物馆——中国武术博物馆中的全新互动
影像奏响金石之音——西安碑林博物馆环幕影片的诞生
虚拟的震撼——中国菇菌博物馆新媒体表现手段
危险是可以“体验”的——哈尔滨电机厂安全文化馆
高度性策划——上海院士风采馆新馆
天降大任于斯人——世博城市未来馆之“未来正在实现”多媒体创意执行
以国家的名义做展览(之一)——上海世博会厄瓜多尔国家馆
以国家的名义做展览(之二)——上海世博会尼日利亚国家馆
以国家的名义做展览(之三)——上海世博会玻利维亚国家馆
以国家的名义做展览(之四)——上海世博会巴拉圭国家馆
访谈兼后记：做有文化的现代展馆
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《展馆的文化力量》

章节摘录

　　观点二：探索传统与现代的有机融合李仲谋　　说实话，几年前，没有想到郑宪能够大幅度跨越
转行到现代展示行业上来；几年后的今天，更没想到他竟然已经在这一行业中取得了如此喜人的成绩
。　　但是，仔细想来，一切又都是在必然之中。郑宪的成绩源于他的善于思考、敢于实践，尤其是
他在现代展示手段和传统文化主题之间寻求结合点的积极探索。　　认识郑宪已经有十二年了。1998
年，我们一同参加上海市宣传党校培训班，同窗有半年时间。我是班上年纪最轻的学员，郑宪则属于
老大哥之列。那时他的身份是解放日报科教部的副主任，是一位优秀的新闻记者，事业发展已经有相
当的积累。由于年龄的差异，且不在一个学习小组内，我们之间的深入交流其实不多，但郑宪却给我
留下了十分深刻的印象。他文章写得好，发言往往切中要害，性格爽朗，与大家打成一片。最特别的
是他长得很像红军时期我们的伟大领袖毛泽东，因此大家都经常就这事和他开玩笑。记得去延安考察
时，在枣林主席曾住过的窑洞前，他穿上一身红军军装，头戴八角帽，整个一个主席再生，赛过影视
中的那些特型演员。同学们争相与他合影，好好让他过了一把领袖瘾，此景至今依然历历在目。　　
党校培训结束后，几年中联系较少，大约在2005年以后，我们的联络逐渐多起来。这时的郑宪让我吃
惊不小，他已经辞去公职，下海从事以多媒体技术为基础的现代展示行业了。　　⋯⋯
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《展馆的文化力量》

精彩短评

1、感觉买了一本广告，本来是看中这个策划文案想看看作者文笔。。。。这样的话我们公司也可以
出这种书，比他写的要专业多了。。。。。
2、还行，偏理论

Page 6
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