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内容概要

本书访谈对象涵盖面广泛，藉不同工作领域心得相谈，有助深入了解此地广告业参差不齐的落差现象
，通过深度及广度的撰述，十分具有学习参考价值。  
    本书对中国台湾广告人的细腻报导，察觉到台湾广告人工作上的敬业精神，但也凸显其不懂生活安
排与规划，是值得反省改进的。  
    本书对内地广告圈的趋势预言不是危言耸听，如要改变，只有台湾广告人多深入交流沟通，增强自
我多元适应能力、包容力、领导力，相信就有机会扭转。  
   本书非常适合想到内地发展的广告人、市场营销人、媒介传播人等相关业界人士静心细读，前来此
地后就不易患得患失，不会自闭燥郁，做一个“会工作、会生活”，令人敬佩羡慕的中国台湾广告人
。
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作者简介

梁庭喜，台湾广告人，东吴大学哲学系毕业。历任台湾奥美广告、麦肯广告及台湾电通副创意总监，
曾任职于麦肯·光明广告公司（上海）两年，是第一批进军内地的台湾广告人这一。台湾流行广告金
句奖“学生金句奖”评审、时报广告“电通营”讲师及评审。现为哈比思信息文化工作负
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书籍目录

引言
推荐序 你摸到了什么
推荐序 广告一上 市场变样；广告一播 搞活企业
自序 上帝正在翻版
第一篇 广告公司春秋战国
1 台湾地区广告的乳酪变小了
2 4A广告公司的梦魇
3 土法上马
4 谁把客户抢了
5 服务广告业的服务业（书店）（杂志）（网站）（广告奖奖不完）
第二篇 广告客户土洋大战
1 谁是大户
⋯⋯
第三篇 广告人的“十字军”
⋯⋯
第四篇 “大中国”广告圈的未来
⋯⋯
附录
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精彩短评

1、算是广告入门书籍 04年台湾广告人在大陆如何定位 小摘抄小笔记
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