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《速度营销》

内容概要

一般来说，企业的经营包括相互联系、相互促进的三个层次：营销活动、营销组织和营销系统。营销
活动是企业营销的基本单位，它构成营销组织的基本单元；营销组织既是营销活动结合的有机体，又
是构成营销系统的基本单位；营销系统是营销组织裂变和聚变的产物。与此相对应，速度营销战略的
策略形式则包括营销活动策略、营销组织策略和营销系统策略。只有采取特定的策略激发营销活动的
活力，营销组织的速度才有可能提升，只有营销组织的速度得到提升，营销系统的市场响应能力才有
可能得到增强。
　　因此，速度营销活动策略、速度营销组织策略和速度营销系统策略构成速度营销战略的方法论。
速度营销战略是通过速度营销策略得以实施的，速度营销战略特别强调实施导向，把战略实施作为速
度营销战略不可缺失的重要环节。这样，速度营销战略观念、速度营销策略以及速度营销战略实施就
构成了速度营销战略的完整体系。在速度营销战略中，速度营销观念是制定速度营销策略的基础，速
度营销策略是速度营销观念的具体化。无论是速度营销观念还是速度营销策略都是通过速度营销战略
实施得以体现的。

Page 2



《速度营销》

作者简介

马勇，1967年生于河南省光山县，1991年毕业于河南财经学院，获经济学学士学位。2001年毕业于复
旦大学，获经济学硕士学位。2005年毕业于上海财经大学国际工商管理学院，获管理学博士学位。现
在河南财经学院工商管理系从事市场营销理论研究和教学工作。在“同强营销管理咨询公司”从事企
业营销策划工作。主要著作有《现代市场营销》、《市场调研和预测》等。在《经济管理》、《企业
管理》、《财经研究》等期刊上发表论文50余篇。

Page 3



《速度营销》

书籍目录

第一章：速度营销战略的提出　速度营销战略的研究背景和意义　速度营销战略相关文献综述　速度
营销战略研究领域　速度营销战略研究的主要创新点第二章：速度营销战略的理论基础　速度营销战
略与速度经济理论　速度营销战略与动态能力理论　速度营销战略与时基竞争理论　速度营销战略与
产品寿命周期理论第三章：速度营销观念　企业营销观念的演进　速度营销观念的内涵　速度营销组
合　速度营销战略“3F”分析模型第四章：速度营销活动策略　新产品快速研发策略　产品快速生产
策略　产品快速销售策略第五章：速度营销组织策略　速度营销组织重力　速度营销组织阻力　速度
营销组织推力　研发与营销界面管理　速度营销组织“三力”模型第六章：速度营销系统策略　速度
营销系统　速度营销系统重力　速度营销系统阻力　速度营销系统推力　速度营销系统管理第七章：
速度营销战略实施　速度营销战略实施环境　速度营销战略定位　速度营销战略动态实施步骤　速度
营销战略实施力度“4E+1P”模型参考文献

Page 4



《速度营销》

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu000.com

Page 5


