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《全球金融风暴与中国直销发展机遇》

内容概要

《全球金融风暴与中国直销发展机遇》是当前指导直销企业在全球金融风暴下如何抓住机遇、加快发
展的好书，值得一读。欧阳文章是中国直销经济理论专家，尹联是中国直销著名的职业经理人、直销
专家。两位专家从理论与实践相结合的基础上，深刻地阐述了全球金融风暴是中国直销发展的历史性
机遇的道理，我作为中国一家本土直销企业的负责人，读后深感振奋。首先，作者第一次提出了“经
济危机催生直销模式”的观点，使直销企业看到了在当前金融风暴下发展的新希望。我们过去只知道
直销产生于美国，而为什么产生于美国却不知其所以然。作者通过深入研究，认为直销是20世纪三、
四十年代经济危机下“逼”出来的营销创新模式，这是很有见地的。现阶段中国直销在发展中遇到了
全球金融风暴，这正是中国直销加快发展的历史性机遇。其次，作者通过具体分析，提出了中国直销
发展的新一轮高潮即将到来的重要观点。
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作者简介

尹联：中国生产率科学院院士，北大直销总裁班客座教授，现代企业管理专家，直销界资深职业经理
人。具有15年的直销企业、特许经营企业的行政管理与经销商系统、连锁经营系统打造的实践经验，
先后担任多家内资集团公司的总裁和外资直销企业中国区的总裁，现任江苏隆力奇生物科技股份有限
公司副总裁兼定制营销事业部总经理。曾出版专著《聚合战略》。
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章节摘录

　　第一章　直销模式是经济危机下的产物　　直销模式发端于美国，这是大家都知道的，但直销模
式为什么发端于美国而不是中国，这其中的道理知晓的人不是很多。实际上，直销模式之所以发端于
美国，这是因为20世纪西方经济危机“逼”出了直销模式，直销模式是当时经济危机下的产物。　　
第一节　西方20世纪初发生的经济危机　　第一次世界大战结束后，世界经济出现极不平衡的繁荣。
美国靠对德国贷款和国内信贷消费繁荣；法国靠巨额赔款和贸易保护取得经济增长；英国经济则在国
际竞争中衰落，经济停滞；脆弱而缺乏竞争力的日本在接二连三的危机中震荡。相反，德国虽然要对
外支付巨额战争赔款并失去阿尔萨斯和洛林，国内社会动荡，却依靠巨额外债更新了工业设备，重新
成为世界第-32业强国。极不平衡的繁荣孕育着极不平常的危机。在短短三年投资热潮后，从1927年起
，德国工业危机已经开始形成。　　由于沉重的债务和赔款偿付，德国国内市场狭小，巨大的新增生
产能力必须在高速出口增长中实现。然而，美、英、法等国既要德国的赔款，又拒绝进口德国的工业
品，使德国的巨额投资利润无法实现。这场危机果然爆发了。1929年10月24日，纽约股市暴跌。从那
时起至1932年，纽约股票市值跌掉1／6以上，全美证券贬值总计840亿美元。纽约股市暴跌后，美国经
济陷入危机。美国大量抽回对德国的投资，德国经济跟着全面崩溃。英国在德国也有大量投资，英国
证券市场应声倒地，英国经济陷入危机。法国经济的独立性相对高一些，但也摆脱不了对国际市场的
依赖，而且此前法国经济本身也早已出现投资过热，到1930年，法国终于陷入危机。这样，一场席卷
全球的大萧条拉开了序幕。
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精彩短评

1、RETERTFERGDSGDS
2、冲着标题买了这本书，没想到是为隆力奇做广告的。也提到一些当今经济发展的情况和数据，整
体感觉帮助不是很大。
3、里面的内容不错。。就是书本不是特别的好。。
4、不错是自己想要的书
5、支持直销！
6、书是直接寄到家里的 我还在学校 所以还没看到 但是妈妈说书看起来还是挺漂亮的 包装很好 是看
过简介才买的 预计会很好
7、从78年引入六大经济模式，股票，期货，房地产，市场营销等，直销在中国也经历了20年，跟股票
一样，由于中国特有的文化环境，社会人口素质，直销跌宕起伏，股票也萎靡不振，但是随着06年直
销管理条例的出现，还有郭四条的出现，对于直销，股票等都是非常重要的转折点！政府对直销的态
度也从全部遏制，转为更好地疏通管理！本书结合经济剖析直销在中国的未来前景，相信事物的发展
总会有曲折，但是身为当今最新的营销模式之一，直销也必然是个趋势，期待中国直销更走得更好！
充分减低营销过程中的无谓消费，真正把好的产品直接送到顾客手里，也希望更多的消费者能在直销
中感到幸福与满足！
8、学到了很多东西。但是：关于金融风暴的内容太多太繁冗，有点充字数嫌疑。
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