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内容概要

郭宏霞编著的《网络广告策划(工作过程系统化市场营销专业课程系列教材)》为工作过程系统化市场
营销专业创新教材，通过本书的学习，学生可以体验调研、创意、策划、发布、效果评估等整个网络
广告策划过程，从而提高自己网络广告策划方面的技能，顺利完成策划任务，并形成较强的网络广告
策划能力。《网络广告策划(工作过程系统化市场营销专业课程系列教材)》紧跟网络广告的市场变化
趋势，与其他同类教材相比，不仅结构编排新颖，还加入了社交媒体广告、移动互联网广告及地域性
网站发布渠道等内容，重视量化评估网络广告效果，充分突出“网络广告策划”工作过程这条主线，
并附有案例、训练等，以巩固学生所学。
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书籍目录

课程方案
项目一 产品推广网络广告策划
　学习任务书
　第一部分 上岗准备
　　一、创建小组
　　二、经典广告学习
　　三、网络广告学习
　第二部分 产品推广网络广告策划任务实施
　　一、分析任务
　　二、制定计划和决策
　　三、实施与控制
　　四、检查
　　五、评价
　第三部分 学习资料
　　一、网络广告概述
　　二、网络广告主题与创意
　　三、网络广告发布
　　四、网络广告效果评估
　　五、网络广告策划书的内容与结构
　　六、案例分析
项目二 促销活动网络广告策划
　学习任务书
　第一部分 上岗准备
　　一、学习促销方法
　　二、实践完成一个促销网络广告
　第二部分 促销活动网络广告策划任务实施
　　一、理解促销活动的网络广告整体流程，明确任务要求
　　二、制定计划
　　三、实施与控制
　　四、检查
　　五、评价
　第三部分 学习资料
　　一、调查问卷
　　二、网络广告策划
　　三、确定网络广告的类型
　　四、广告战略
　　五、广告战术的使用
　　六、广告目标
　　七、投放网络广告的站点选择标准
　　八、广告时间策划
　　九、广告主题策划
　　十、促销的概念
项目三 sns网络广告策划
　学习任务书
　第一部分 上岗准备
　　一、sns营销
　　二、其他营销
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　第二部分 sns网络广告策划任务实施
　　一、分析任务
　　二、制定计划和决策
　　三、实施与控制
　　四、检查
　　五、评价
　第三部分 学习资料
　　一、sns营销
　　二、其他营销的基本概念
　　三、案例分析
参考文献
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编辑推荐

　　强大的专家阵容，市场营销专业创新团队+职教专家+行业学会，全新的设计思路，分派工作任
务+学习相关知识+完成工作任务+考核完成质量，独特的出版形式，单个领域课程学习情境合订购
买+多个学习情境定制购买，丰富的教学资源，一对一（课程）教辅+一对多（专业）综合教辅，创新
的网络平台，扩展的学习资源+灵活的线上活动。
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精彩短评

1、买了很久，忘记评价了。
最初是在王府井买了一本，一朋友觉得很棒，然后就买了本送给他了。
(～ o ～)~zZ。
适合网络策划类看。
如果是刚入门的，估计很多作业性质的课题，应该会不好处理。
总之，还不错。
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