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内容概要

　　21世纪，人类社会进入了信息时代与知识经济时代。在这个飞速发展的时代里，经济全球化与文
化多元化已经成为不可阻挡的历史潮流。随之而来的是跨文化传播在全球的迅速兴起，而影视艺术作
为当今世界影响力最大的艺术创造和文化传播方式之一，在跨文化传播中具有最广泛的观众群和覆盖
面。　　随着广播影视事业在全国的迅速发展和产业属性的显现，对广播影视人才的需求也越来越大
，近年来，我国广播影视类专业高等教育取得了长足的发展，为广播影视系统输送了大量的人才。随
着广播影视行业的迅猛发展，社会对广播影视类人才提出了更高的要求。进一步深化人才培养模式、
课程体系和教学内容的改革，提高办学质量，培养更多的适应新世纪需要的、具有创新能力的广播影
视高素质人才，是广播影视教育的当务之急。　　作为广播影视教育的重要环节，教材建设肩负着重
要的使命，新的形势要求教材建设适应新的教学要求。高职高专教材应针对高职高专学生自身的特点
，按照国家高职高专教育的特点和人才培养目标，以应用性职业岗位需求为中心，以素质教育、创新
教育为基础，以学生能力培养、技能实训为本位，使职业资格认证培训内容和教材内容有机衔接，全
面构建适应21世纪人才培养需求的高职高专广播影视类专业教材体系。广播影视类专业教学指导委员
会组织编写的“十一五”规划教材，主要包括影视动画、影视广告、新闻采编与制作、主持与播音、
电视节目制作、摄影摄像技术等专业系列教材。本系列教材的出版，必将对高职高专广播影视类专业
的人才培养和教育教学改革工作起到积极的推动作用。　　本系列教材的出版，得到了教育部高等教
育司、国家广播电影电视总局人事教育司领导及行业专家的大力支持，得到了国内众多同类院校的大
力协助，在此对他们表示衷心的感谢!同时，我们也希望广大师生和读者给我们提出宝贵意见，使教材
更加完善。
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