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《奢侈品管理概论》

内容概要

《奢侈品管理概论》主要内容简介：随着中国消费者购买力的迅速提高和市场政策的进一步开放，越
来越多的国外奢侈品品牌纷纷抢滩中国。针对这一现象。国内外研究中国奢侈品市场的热情曰益高涨
，但大部分学者主要是针对奢侈品的历史、产生和发展进行了比较零散的探讨。理论思考还不够全面
，鉴于此，我们编写了本教材，《奢侈品管理概论》重点阐述了奢侈品与奢侈品市场、奢侈品产业的
核心——经营者、奢侈品产业的灵魂——设计，奢侈品产业的保证——生产、奢侈品产业的推动器—
—营销、中国奢侈品市场概况以及本土企业的高端化成长路径。相信《奢侈品管理概论》必然能够从
理论与实践上给有志于从事奢侈品研究的人士以支持和帮助。
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章节摘录

　　实际上，好、贵、非必需只是一个相对概念。究竟多好、多贵、多非必需才能算是奢侈品呢？我
们不妨举个例子，当我们购买一件衣服时，我们可以只花几十元钱在街边的小店购买一件普通的连衣
裙，而不必在香奈儿（Chanel）品牌店花费上万元购买一件连衣裙。虽然后者在设计、剪裁、做工等
方面也许确实会大大优于前者，但是在使用的性能、实用性方面也许与前者并无太大差异。这么说来
，上万元的连衣裙对于普通大众来说就是个奢侈品。然而，对于那些有承受能力和有地位的阶层来说
，这类奢侈品并不算是“奢侈”，也许是一种生活的必需消费品。美国康奈尔大学的罗伯特·弗兰克
教授则在《奢侈病：无节制挥霍时代的金钱与幸福》中说，“对于有些人来说奢侈品可能是一辆500万
元的劳斯莱斯；而对于另一些人来说，则可能是一份500元的哈根达斯”。①　　因此我们说，在很大
的程度上奢侈品是个由比较而得出的概念。奢侈品的这种相对性决定了伴随着国家的文化、经济、社
会结构、价值观的不同，奢侈品的外延也处在不断的发展变化过程中。如今，奢侈品已经从以前的物
质产品延伸到了旅游、美食、运动、休闲、健康等生活的各个方面。奢侈品的消费者更加注重的是其
消费过程中的生活体验与情感经历（Experience）。在西方奢侈品市场中，奢侈品的消费已经不再仅仅
是炫耀财富的一种手段，而是从盲目地追求高价的物质用品转换到了追求舒适、优雅的生活方式。消
费者更加关注奢侈品品牌背后的文化内涵。越来越多的消费者更喜欢的不再是奢侈品物质本身，而是
这一奢侈品品牌背后所传达的文化与意义。消费者选择某一奢侈品的消费，接受的是这一消费品牌所
代表的文化与生活方式。我们称这一类奢侈品消费者为成熟的消费者。然而，目前我国的奢侈品消费
者大多停留在盲目地追求价格高昂、有显著标识（Logo）的奢侈品本身上，希望通过拥有奢侈品来彰
显身份与地位，炫耀富有。我们称这一类奢侈品消费者为不成熟、非理性的消费者。但是，随着社会
经济的不断发展，人们受教育程度的不断提高，追求生活方式的消费必将成为我国奢侈品消费的一大
趋势。
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精彩短评

1、奢侈品专业还比较新，这算是比较好的一本书吧，介绍到了国内的一些东西，不错！
2、好看不枯燥
3、书的纸质一般，有点大，是奢侈品的基本知识和分析，案例不是很多
4、好薄啊。感觉就像一本本科论文
5、我们公司目前在编的教材，很多地方都是借鉴本书的，不过不是生搬硬套，而是批判的接收。推
荐。
6、值得一读，我还写了读书心得发表在我的网易博客（搜索用户名即可查看到），欢迎交流哦。。
。
7、这样的书籍比花几十万去上学强，省钱。从书中领悟到很多关于奢侈品的知识，准备买齐全套教
材、
8、非常好的一本书！对奢侈品牌有了深入的认识，对这一行业的发展也有了了解
9、还没看。目录介绍挺详细。
10、书得内容还是很不错的，但是想掌握更多的知识 建议买全套的。会了解的更详细。
11、《奢侈品管理概论》主要内容简介：随着中国消费者购买力的迅速提高和市场政策的进一步开放
，越来越多的国外奢侈品品牌纷纷抢滩中国。针对这一现象。国内外研究中国奢侈品市场的热情曰益
高涨，但大部分学者主要是针对奢侈品的历史、产生和发展进行了比较零散的探讨。理论思考还不够
全面，鉴于此，我们编写了本教材，《奢侈品管理概论》重点阐述了奢侈品与奢侈品市场、奢侈品产
业的核心——经营者、奢侈品产业的灵魂——设计，奢侈品产业的保证——生产、奢侈品产业的推动
器——营销、中国奢侈品市场概况以及本土企业的高端化成长路径。相信《奢侈品管理概论》必然能
够从理论与实践上给有志于从事奢侈品研究的人士以支持和帮助。
12、对奢侈品品牌管理与营销，和有帮助
13、对于入门者还是挺有用的嘛
14、对实际经营者没有太大帮助，适合学生当参考书
15、是奢侈品有关专业的一本实用的教科书！
16、能够对奢侈品有一些了解，但是管理方面讲述的内容不多
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