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内容概要

《欧美广告精选赏析》从整个广告发展着眼，把进入20世纪以来的现代广告作为自己参照的对象。显
然，我们试图用这样一种方式，在描述广告发展轨迹的同时，力求展示出一幅色彩缤纷的广告长卷，
把趣味性的阅读和令人心旷神怡的观赏融为—体，也许这正是传统文字符号传达进入到当今视觉符号
之际，一种新的阅读方式的尝试。从广告本身来看，其表达方式原本就是文字形式与图像形式的一种
组合运用，因此这种选择具有必然意义。当然，在跨度一百多年的广告星河中选取最为耀眼的星斗，
我们很难断言自己的选择是最有价值的，但是这些广告以及广告所代表的品牌，却确确实实在广告发
展史中具有极大的代表意义。也许它们现在已经陨落了，但是当年也曾经像哈雷慧星般受到人们的关
注，因此在星河灿烂的广告长河中，它们也理应受到我们的关注。我们深知，完成一部至善至美的广
告典例著作，就像是遥望月中嫦娥那样，简直就是可望不可及的事情，但是“美人如花隔云端”却并
不妨碍我们“溯游从之，宛在水中央”。
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精彩短评

1、很推荐，个人非常喜欢目录逻辑顺序很好例子也很细致书的前面还有彩印图片推荐给动心的朋友~
2、整个书只有前几页的图片是彩色的之后的图是黑白的而且很是模糊整个书的纸质也不是很好这本
书是在当当买的第一本书也是到目前为止唯一失败的一本
3、看不出来编这本书是为了什么，
专业知识一点都没提到，而且语言也淡而无味，无论是分析还是感性体悟都不到位。
川大老师就这个水平？
最郁闷的是，粗粗翻了一半，至少发现了两个错别字......
失望。
4、　　我是一个很喜欢广告的人，当然了，我们国内省级电视台的广告，不包括在内。
　　在国外，广告不仅是一道道风景线，更是一种艺术的象征。
　　在国内，或许我们的生活环境有关系，大家对这些不是很看重，我想有一天，我们也可以做出很
好很优秀的广告。
5、很多经典广告，业内人士应该了解的。
6、很经典,很详细,很全面.个个类型的平面广告都有.很好.稀饭.真心推荐.
7、　　摘录此书目录，以备查用。
　　
　　
　　目录
　　
　　序曲
　　
　　第一章 传统广告的终结
　　一、概述：消费经济的兴起
　　二、广告改变了早餐食谱
　　三、太阳亲吻达的新奇士
　　四、绘画效果在广告的运用
　　五、时尚女性的广告冲击
　　六、汽车开始闯入公路
　　
　　第二章 独特的销售说辞
　　一、概述：强销的广告概念
　　二、为了一支骆驼香烟
　　三、巧克力的独特卖点
　　四、味道好极了的咖啡
　　五、寻找至尊的独特个性
　　
　　第三章 探寻内在戏剧性
　　一、概述：为产品寻找趣味
　　二、牛仔鼻祖李维斯
　　三、月光下收获绿巨人
　　四、精彩纷呈的威威啤洒
　　五、经典名贵的马爹利
　　六、芝华士吸引男人的“眼睛”
　　七、自由驰骋的宝马汽车
　　
　　第四章 雍容华贵的形象
　　一、概述：广告创造出个性
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　　二、成宝路的生财之道
　　三、阿迪达斯的年轻激情
　　四、创造科学奇迹的杜邦
　　五、来自英伦的绅士
　　六、独眼包装哈撒威衬衫
　　七、风靡世界的麦当劳
　　
　　第五章 唯美形式的滥我觞 
　　一、概述：伟大形式的张力
　　二、花旗银行娱乐化追求
　　三、联邦快运的戏剧化效果
　　四、奥尔巴克百货的变脸
　　五、艾维斯宣称只是第二
　　六、大众甲壳虫以小制胜
　　
　　第六章 定位以策略取胜
　　一、概述：告别创新时代
　　二、百事，新一代的选择
　　三、七喜的“非可乐”定位
　　四、沃尔沃打造最安全的车
　　五、泰诺为对手重新定位
　　六、嘉士伯声称可能是最好的
　　七、米勒自己定位淡啤酒
　　
　　第七章 竞争正千姿百态
　　一、概述：多元时代的竞争策略
　　二、可乐双雄的世纪大战
　　三、宝洁联合利华逐鹿中国
　　四、柯达与富士此消彼长
　　五、奔驰的王者风范
　　六、MCI挑战AT&amp;T
　　
　　第八章 性感和象征诉求
　　一、概述：展示女性世界的魅力
　　二、性感广告的朦胧尝试
　　三、夏奈尔成为香水皇后
　　四、力士做出美丽的承诺
　　五、露华浓不仅出售香水
　　六、戛纳广告的性感情节
　　
　　第九章 娱乐获得注意力
　　一、概述：关键是抓住眼球
　　二、塑造运动偶像的耐克
　　三、迪斯尼出售换了的富翁
　　四、劳力士精确创造身价
　　五、迪塞尔演绎黑色幽默
　　
　　第十章 变换的媒体时代
　　一、概述：广告在信息革命中延伸

Page 5



《欧美广告精选赏析》

　　二、放之四海皆准的IBM
　　三、移动通信的先驱——诺基亚
　　四、回复青春的摩托罗拉
　　五、惠普服务创造网络精髓
　　六、英特尔有一颗奔腾的心
8、usp等的概念从50年到70年代左右的详细评析广告的历程和理念的变化，通过经典事例来解析。
9、里面的广告虽然都很经典，但是有一定的历史了，已经被分析地不能再分析了，建议需要进行广
告作品的广告学系的学生不要购买！广告赏析最好是原创的，并且要有自己独特的见解，这些被别人
嚼烂的东西我们也分析不出新颖的东西出来了！
10、大概講述了歐美廣告史 舉例並分析了一些經典的廣告 主講usp的方法 讀著讀著覺得好乏味 過於沈
悶 
11、这本书偶喜欢，阅读以后有助于进一步增长广告知识，其他书籍没有这么具体的内容。上课的时
候信手捏来就成了，很好用！
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精彩书评

1、摘录此书目录，以备查用。目录序曲第一章 传统广告的终结一、概述：消费经济的兴起二、广告
改变了早餐食谱三、太阳亲吻达的新奇士四、绘画效果在广告的运用五、时尚女性的广告冲击六、汽
车开始闯入公路第二章 独特的销售说辞一、概述：强销的广告概念二、为了一支骆驼香烟三、巧克力
的独特卖点四、味道好极了的咖啡五、寻找至尊的独特个性第三章 探寻内在戏剧性一、概述：为产品
寻找趣味二、牛仔鼻祖李维斯三、月光下收获绿巨人四、精彩纷呈的威威啤洒五、经典名贵的马爹利
六、芝华士吸引男人的“眼睛”七、自由驰骋的宝马汽车第四章 雍容华贵的形象一、概述：广告创造
出个性二、成宝路的生财之道三、阿迪达斯的年轻激情四、创造科学奇迹的杜邦五、来自英伦的绅士
六、独眼包装哈撒威衬衫七、风靡世界的麦当劳第五章 唯美形式的滥我觞 一、概述：伟大形式的张
力二、花旗银行娱乐化追求三、联邦快运的戏剧化效果四、奥尔巴克百货的变脸五、艾维斯宣称只是
第二六、大众甲壳虫以小制胜第六章 定位以策略取胜一、概述：告别创新时代二、百事，新一代的选
择三、七喜的“非可乐”定位四、沃尔沃打造最安全的车五、泰诺为对手重新定位六、嘉士伯声称可
能是最好的七、米勒自己定位淡啤酒第七章 竞争正千姿百态一、概述：多元时代的竞争策略二、可乐
双雄的世纪大战三、宝洁联合利华逐鹿中国四、柯达与富士此消彼长五、奔驰的王者风范六、MCI挑
战AT&amp;T第八章 性感和象征诉求一、概述：展示女性世界的魅力二、性感广告的朦胧尝试三、夏
奈尔成为香水皇后四、力士做出美丽的承诺五、露华浓不仅出售香水六、戛纳广告的性感情节第九章 
娱乐获得注意力一、概述：关键是抓住眼球二、塑造运动偶像的耐克三、迪斯尼出售换了的富翁四、
劳力士精确创造身价五、迪塞尔演绎黑色幽默第十章 变换的媒体时代一、概述：广告在信息革命中延
伸二、放之四海皆准的IBM三、移动通信的先驱——诺基亚四、回复青春的摩托罗拉五、惠普服务创
造网络精髓六、英特尔有一颗奔腾的心
2、我是一个很喜欢广告的人，当然了，我们国内省级电视台的广告，不包括在内。在国外，广告不
仅是一道道风景线，更是一种艺术的象征。在国内，或许我们的生活环境有关系，大家对这些不是很
看重，我想有一天，我们也可以做出很好很优秀的广告。
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