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内容概要

《市场调研基础与实训》按照国家教育部高职高专教育人才培养目标的要求，根据市场调研学科基础
和该岗位群工作内容与职责，注重学生实践操作能力的培养。《市场调研基础与实训》强化理论与实
践的结合，通过情景模拟和实训教学环境突出动脑思考与动手操作的有机结合。书中安排教学情景对
话环节，强调理论知识、操作技能与案例并重，将课堂实训与课后实训相结合，是一本实用性很强的
教材。
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精彩短评

1、数的内容一般，对于入门者有些帮助，但是缺少实训。
2、是不是都没有好好保存啊
3、对于高职高专以及三本学生会非常适用，很多教材非常偏重理论研究或者统计方法描述，但是对
于高职高专以及三本学生来说，这些比较晦涩，不易学懂，为何不从研究方法和调研执行方法上入手
，按一个研究公司中定性或者定量研究项目经理的要求去培养学生的实际动手操作能力呢。本书对这
一定位教学有着很好的指导作用，但也有美中不足之处就是，不要用excel代替spss做统计分析，这个
目前任何一家研究公司还是需要懂得使用spss应聘者。
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