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《转化率》

内容概要

《转化率:网络广告方法、流程和案例》引用中国权威互联网研究机构一一艾瑞咨询的研究数据，结合
世界500强企业的实战经验，分析互联网广告常见的问题，呈现各种报告工具和不同类别的案例。对从
业人员而言，这是很有实战价值的参考手册。从鼠标到键盘，从浏览到参与，用户行为的每个关键步
骤，都需要清晰标识。提升转化率，避免50%广告费的浪费！
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《转化率》

作者简介

宋安：艾瑞网专家。厦门大学经济学学士、广告传播学硕士，研究生导师为厦门大学新闻传播学院陈
培爱教授。目前就职于世界500强企业一中国平安保险集团，负责网络品牌管理，长期专注于互联网和
品牌传播研究。在中国广告核心刊物《广告大观》上发表《病毒营销的发展历程和运作方法》，在中
国互联网协会刊物《互联网天地》上发表《从市值看中国互联网的竞争格局》等论文多篇，并参与陈
培爱教授的《广告学概论》等多部书籍的编写。
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《转化率》

书籍目录

第1章  网络广告管理的逻辑
  什么是转化率
  网络广告的平均点击率和转化率
  广义的转化率
  流量和网站分布
  中国互联网用户的行为研究
  微观的网站流量分析
  用户旅程和转化率
第2章  认识企业广告主的需求
  网络广告的投放效率
  企业常见的广告需求
  网络广告需求简报的撰写
  网络广告效果评估的行业标准
  网络广告的常见形式和评估指标
第3章  如何制定网络广告媒介计划
  互联网的发展历程和主要形态
  中国互联网的格局
  如何制定网络广告媒介计划
  网络广告活动的媒介计划表
  网络广告活动准备的进度表
第4章  网络广告活动策划流程
  硬广告的主要形式
  软广告的主要形式
  品牌定位战略和转化率
  网络活动策划的流程和十大标准
  网络广告策划案例分析
第5章  互联网广告创意设计
  消费者对互联网广告注意力及偏好研究
  网络广告的用户体验研究
第6章  社区网站和口碑营销的操作
  web2．O时代的整合传播
  从鼠标到键盘：从编辑为中心到用户为中心
  企业网络口碑和声誉管理方法
第7章  搜索引擎的营销和公关
  搜索引擎对品牌价值的贡献
  如何投放搜索引擎广告
  如何做搜索引擎的公关优化
第8章  如何撰写结案报告
第9章  网络广告的常见案例分析
后记

Page 4



《转化率》

精彩短评

1、还没有看，具体看后再说
2、用了一晚上的时间翻了一下，说实话，含金量很低，对于实际应用的指导性很差，书只是对当前
的网络广告现状简单描述了一下，要是深入到网络广告的监控指标设定，深入挖掘参数的领域，几乎
没有涉及，在这方面有需要的朋友，不建议购买。我就是需要这方面的知识，所以失望了。我只是对
这本书说了自己的体会，希望宋安不要介意，对事不对人。
3、很棒的一本书
4、要做网络营销，这本书应该是很好的教材之一。
5、不错，较系统与概括性、通俗易懂
6、还不错
7、还没看呢，等看了再写心得吧
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《转化率》

精彩书评

1、第一次读这本书的时候觉得很有用，基础扫盲，从什么是转化率开始讲，瞬间觉得找到了一本万
能书，而且有行业数据，虽然旧，但是觉得涨了很多知识。第二次读，是拿他当工具书读的，希望可
以通过这本书获得如何提高转化率的方法，但是很遗憾，不太适合我，首先可能我不是专业从事广告
方案策划的人而是占在媒体的立场在思考，其次可能是过了基础的阶段，想要寻求更高层次的提升。
希望有更适合媒体做广告效果优化的书籍资料，呵呵，也行哪天来自己写一个吧，(*^__^*) 嘻嘻⋯⋯
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《转化率》

章节试读

1、《转化率》的笔记-第75页

        网站首页广告位不一定好于内页广告，原因：价格低；用户不一定点开是首页；广告位大 可施展
创意。

2、《转化率》的笔记-第95页

        

3、《转化率》的笔记-第42页

        P42网络广告的常见形式  普通显示广告；文字链：富媒体广告 较复杂 eg花旗银行；路障广告 占大
部分广告位；视频或贴片广告
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