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内容概要

这是一场创意名家云集的电视广告饕餮之夜。来自世界各地的60多位创意领袖，他们将通过切实可行
且极富启发性的建议和指导，以及丰富的创作案例资料，与你分享他们自己的创意心得和体验。在这
场空前的盛会上，你将有幸了解到众多享誉全球的广告和广告运动的幕后故事。你还将有幸聆听来
自Hungry Man、radical、Windows等著名制作公司的众多顶级电视广告导演的亲身感悟。中国、印度
、马来西亚等众多新兴广告国家与地区的创意精英也将与你零距离亲密接触。这是一本揭示卓越电视
广告奥秘的神奇之书。它将一步一步地引导你了解整个创作过程的方方面面；从电视媒体的特征，企
划人员对消费者洞察的贡献，到如何获得伟大的电视广告创意，如何设计电视广告的结构，如何推销
创意，直至如何执行这些创意。　　这是一场创意名家云集的电视广告饕餮之夜。出场嘉宾包括：蒂
姆·徳莱尼、戴维·徳罗加、格雷厄姆·芬克、尼尔·弗伦奇、李·加芬克尔、罗伊·格雷斯、约翰
·赫加蒂、斯蒂夫·亨利、阿徳里安·霍姆斯、莱昂内尔·亨特、查克·玫克布赖徳、哈尔·赖尼、
吉姆·李斯沃、马塞罗·塞帕、弗兰克·托达罗、约翰·韦伯斯特，以及其他来自世界各地的60多位
创意领袖。他们将通过切实可行且极富启发性的建议和指导，以及丰富的创作案例资料，与你分享他
们自己的创意心得和体验。在这场空前的盛会上，你将有幸了解到众多享誉全球的广告和广告运动的
幕后故事，它们分别来自纽约BBDO广告公司、恒美广告公司、Fallon广告公司、Cliff Freeman&
Partners广告公司、Goodby Silverstein广告公司、HHCL广告公司、Leagas Delaney 广告公司、灵狮环球
广告公司、盛世长城广告公司、Wieden & Kennedy 广告公司以及在美国、英国及澳大利亚的其他著名
广告公司。你还将有幸聆听来自Hungry Man、radical、Windows等著名制作公司的众多顶级电视广告
导演的亲身感悟。中国、印度、马来西亚等众多新兴广告国家与地区的创意精英也将与你老八路离亲
密接触。最后，你还将看到一份内容翔实的统计报告——它将向你证明：创意对销售业绩的巨大贡献
是无可置疑的。
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书籍目录

前言电视的奥秘卓越的战略如何捕捉创意如何设计脚本结构如何设计广告运动如何创作幽默型广告如
何推销作品出色的执行全球化图景创意的收获
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精彩短评

1、每个人都有自己的态度？也许。其实更多时候，人的态度都被掌握、诱导、改变。广告人就是万
恶之源。从另一个角度来说，那些政客们也是，他们才是兜售想象与承诺的大师，但是哪个消费者没
有认真呢？至少，里面很深刻的人性的洞察与对生活的态度，比政客好。
2、封面很脏，内页有圆珠笔的画痕。
3、这本书不错，中间有不少生动的案例，对中国广告人来说，是一本部可多得的广告参考书！
4、内容都是过来人的经验，很不错，主要是电视广告
5、灵感的创意来自于能力的无意识释放
6、作为初入行者可以看看 没很大的参考价值
7、专业广告，喜欢广告，但坚决不做广告。
8、值得读的一本书
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